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แบบเสนอโครงการวิจัย (research project) 
ประกอบการเสนอของบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 

------------------------------------ 
 

  ชื่อโครงการวิจัย (ภาษาไทย)     การศึกษาศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อรองรับ
ความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม 

               (ภาษาอังกฤษ)     The potential of entrepreneurship halal Andaman coast to support 
the needs of a group from Muslim countries 
 ชื่อแผนงานวิจัย (ภาษาไทย) (กรณีเป็นโครงการวิจัยภายใต๎แผนงานวิจัย) ....................................................... 
         (ภาษาอังกฤษ)     ....................................................................................................................... 

ส่วน ก    : ลักษณะโครงการวิจัย 
โครงการวิจัยใหม ํ

 โครงการวิจัยตํอเนื่อง  
    ระยะเวลา...........ป.ี..........เดือน ปีนี้เป็นปีที.่...................... 

 1.    ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
    ยุทธศาสตร์       ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 3 : ด๎านการสร๎างความเข๎มแข็งทางเศรษฐกิจและแขํงขันได๎อยํางยั่งยืน                          
  เป้าประสงค์     -ไมํต๎องระบุ-                                                                                

     กลยุทธ์  -ไมํต๎องระบุ-                                                                                   
 2.    นโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาต ิ
          ยุทธศาสตร ์ ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 2 : สํงเสริมและสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาในภาคเอกชน  
           กลยุทธ ์ ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 3 กลยุทธ์ที่ 2 : สนับสนุนการวิจยัตํอยอดหรือขยายผล เพื่อพัฒนาผลงานวิจัยที่

มีประสิทธิภาพไปสูํการใช๎ประโยชน์หรือเกิดรายได ๎  
           แผนวิจัย       -ไมํต๎องระบุ-                                                                                    
 3. ยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติรายประเด็น 

       ยุทธศาสตร์การวิจัยด๎านการทํองเที่ยว 
 4. ยุทธศาสตร์ชาต ิ

 การสร๎างความสามารถในการแขํงขัน     
 5. นโยบาย/เป้าหมายของรัฐบาล 

              ระเบียบวาระแหํงชาติ  
                     ไมํสอดคล๎อง 
              โครงการท๎าทายไทย  

    ไมํสอดคล๎อง 
                นโยบายรัฐบาล  
                     7. การสํงเสริมบทบาทและการใช๎โอกาสในประชาคมอาเซียน 
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6. ยุทธศาสตร์ของหน่วยงาน 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 การตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญาหรือสิทธิบัตรท่ีเกี่ยวข้อง 
           ไมํมีการตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญา และ/หรือ สิทธิบัตรที่เกี่ยวข๎อง  
           ตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญาแล๎ว ไมํมีทรัพย์สินทางปัญญา และ/หรือ สิทธิบัตรที่เกี่ยวข๎อง  
           ตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญาแล๎ว มีทรัพย์สินทางปัญญา และ/หรือ สิทธิบัตรที่เกี่ยวข๎อง  
 หน่วยงานร่วมลงทุน ร่วมวิจัย รับจ้างวิจัย หรือ Matching fund 
      ช่ือหนํวยงาน/บริษัท               ................................................................................................................................... 
      ที่อยูํ                    ................................................................................................................................... 
      เบอร์โทรศัพท์                      ................................................................................................................................... 
      ช่ือผู๎ประสานงาน                  ................................................................................................................................... 
      เบอร์โทรศัพท์ผู๎ประสานงาน     ................................................................................................................................... 
      เบอร์โทรสารผู๎ประสานงาน      ................................................................................................................................... 
      อีเมลผู๎ประสานงาน               ................................................................................................................................... 
 การเสนอข้อเสนอหรือส่วนหน่ึงส่วนใดของงานวิจัยน้ีต่อแหล่งทุนอ่ืน หรือเป็นการวิจัยต่อยอดจากโครงการวิจัยอ่ืน                      

 มี     ไมํมี  
      หนํวยงาน/สถาบันที่ยื่น            ...................................................................................................................................      
      ช่ือโครงการ                           ................................................................................................................................... 
      ระบุความแตกตํางจากโครงการนี้  ................................................................................................................................... 
      สถานะการพิจารณา     
                   ไมํมีการพิจารณา 
                   โครงการได๎รับอนุมัติแล๎ว  
                             สัดสํวนทุนที่ได๎รับ......................... %             
                  โครงการอยูํระหวํางการพิจารณา  
 มาตรฐานการวิจัย 

       มีการใช๎สัตว์ทดลอง 
 มีการวิจัยในมนุษย์ 
 มีการวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับความปลอดภัยทางชีวภาพ 
 มีการใช๎ห๎องปฎิบัติการที่เกี่ยวกับสารเคมี 

 
 
 
 
 
 



ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ                  โครงการวิจัย 
 

ไฟล์ Template V1B05072559                                                                                               3 
 

ส่วน  ข   : องค์ประกอบในการจัดท าโครงการวิจัย  
 1.  ผู้รับผิดชอบ 

 ค าน าหน้า  ชื่อ-สกุล  ต าแหน่งในโครงการ 
 สัดส่วนการมี

ส่วนร่วม 
 เวลาท่ีท าวิจัย 

(ชั่วโมง/สัปดาห์) 

นางสาว กาญจนพัฐ  กลับทับลัง หัวหน๎าโครงการ 70% 15 
นางสาว รวิวรรณ  พวงสอน ผู๎รํวมวิจัย 20% 15 
นาง รัชดา  เพ็ชร์ชระ ผู๎รํวมวิจัย 10% 15 

 

2. ประเภทการวิจัย                  การวิจัยพื้นฐาน 
      สาขาการวิจัยหลัก OECD     5. สังคมศาสตร ์     
      สาขาการวิจัยย่อย OECD      5.4 สังคมศาสตร์ : สังคมศาสตร ์
      ด้านการวิจัย                      สังคม/มนุษยศาสตร ์
 

 3.  สาขาวิชาการ           สาขาสังคมวิทยา   
 

 4.  ค าส าคัญ (keyword) 
      ค าส าคัญ (TH)  ศักยภาพ,อาหารฮาลาล,ภาคใต๎ฝั่งอันดามัน,นักทํองเที่ยวกลุมํประเทศมุสลิม 
      ค าส าคัญ (EN)  Potentiality,Halal Food,Andaman Coast,Tourism from Muslim Country 
 

5.  ความส าคัญและท่ีมาของปัญหาท่ีท าการวิจัย          
ตลาดอาหารฮาลาลโลกเป็นตลาดที่มีแนวโน๎มเติบโตได๎ดี เนื่องจากประชากรชาวมุสลิมทั่วโลกซึ่งเป็น

กลุํมบริโภคอาหารฮาลาลมีจ านวนถึงประมาณ 1.9 พันล๎านคน คิดเป็นสัดสํวน 1 ใน 4 ของประชากรทั้งโลก จ านวน
ประชากรมุสลิมมีอัตราการเติบโตอยํางตํอเนื่องและมีแนวโน๎มเพิ่มข้ึนเป็น 2 พันล๎านคนในปี 2553 และยังคาดการณ์
วําจ านวนประชากรมุสลิมทั่วโลกจะเพิ่มเป็นสัดสํวนร๎อยละ 30 ของประชากรทั้ งโลกภายในปี 2568 สํงผลให๎ตลาด
ผลิตภัณฑ์ฮาลาลมีแนวโน๎มเติบโตตามไปด๎วย ประเทศกลุํมมุสลิม (Organization of Islamic Conference : OIC) 
เป็นตลาดใหญํของอาหารฮาลาลที่ประกอบด๎วยประเทศตํางๆ ถึง 57 ประเทศ ค รอบคลุมประเทศตํางๆ ในหลาย
ภูมิภาค ได๎แกํ ตะวันออกกลาง เอเชียใต๎  อาเซียน แอฟริกา เอเชียกลาง ยุโรป และอเมริกาใต๎ ตลาดอาหาร           
ฮาลาลยังครอบคลุมถึงประเทศที่ไมํใชํมุสลิม (Non-Muslim Countries) แตํมีคนมุสลิมอาศัยอยูํเป็นจ านวนมากซึ่ง    
เป็นตลาดที่มีศักยภาพของการสํงออกอาหารฮาลาลที่ส าคัญเชํนกัน ได๎แกํ ประเทศอินเดีย จีน และสหรัฐอเมริกา 
นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลไมํจ ากัดการบริโภคเฉพาะในกลุํมชาวมุสลิมเทํานั้น แตํกลุํมผู๎บริโภคทั่วไปที่มิใชํ    
คนมุสลิมแตํเน๎นในเรื่องสุขภาพ โดยค านึงถึงความสะอาดและปลอดภัยของอาหาร มูลคําตลาดอาหารฮาลาลของโลก
ในปัจจุบันประมาณการอยูํระหวําง 0.5-2 แสนล๎านดอลลาร์สหรัฐฯ ไทยเป็นผู๎ผลิตและสํงออกสินค๎าเกษตรและอาหาร
ที่ส าคัญเป็นอันดับที่ 7 ของโลก รองจากสหภาพยุโรป สหรัฐฯ แคนาดา บราซิล จีน และออสเตรเลีย ตามล าดับ และ
เป็นอันดับที่ 1 ของเอเชีย ปัจจัยสนับสนุนที่ท าให๎ไทยมีศักยภาพในการผลิตอาหารสํงออก ได๎แกํ แหลํงวัตถุดิบอาหาร
ในประเทศ และประสบการณ์ในการผลิตอาหารจนเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก ซึ่งเกื้อหนุนให๎ไทยเป็นประเทศผู๎สํงออก
สินค๎าเกษตรและอาหารเป็นอันดับต๎นๆ ของโลกในสินค๎าหลายรายการ ได๎แกํ สินค๎าประมง (กุ๎งและปลา) ไกํ ข๎าว และ
สับปะรดกระป๋อง โดยเฉพาะสินค๎าประมงซึ่งไทยเป็นประเทศผู๎สํงออกกุ๎งเป็นอันดับที่ 1 ของโลก ขณะที่ไทยสํงออก
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ปลาและอาหารทะเลมากเป็นอันดับที่ 3 ของโลก รองจากจีน และนอร์เวย์ ตามล าดับ  การสํงออกอาหารฮาลาลของ
ไทยยังมีสัดสํวนคํอนข๎างน๎อย (ไมํถึงร๎อยละ 1) เมื่อเทียบกับมูลคําสํงออกอาหารทั้งหมดของไทย และสํวนแบํง ตลาด
อาหารฮาลาลของไทยในตลาดโลกคํอนข๎างต่ าเชํนกัน ศักยภาพในการผลิตอาหารของไทยและตลาดอาหารฮาลาล   
ของโลกที่มีแนวโน๎มเติบโตได๎ดีเป็นปัจจัยสนับสนุนให๎การสํงออกอาหารฮาลาลไทยมีโอกาสขยายตัวในตลาดโลกได๎อีก
มาก หากไทยพัฒนาการผลิตและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ให๎หลากหลายและสอดคล๎องกับความต๎องการของตลาดมาก
ข้ึน นําจะมีโอกาสขยายตลาดสํงออกได๎ดี ซึ่งจะชํวยสร๎างรายได๎จากการสํงออกและสนับสนุนนโยบายครัวไทยสูํโลกได๎
อีกทางหนึ่ง  การผลิตอาหารฮาลาลของไทยอยูํในจังหวัดชายแดนภาคใต๎ ได๎แกํ ปัตตานี สตูล สงขลา ยะลา และ
นราธิวาส ซึ่งเป็นแหลํงที่มีชาวมุสลิมอาศัยอยูํเป็นจ านวนมาก โดยภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนเพื่อพัฒนาพื้นที่ดังกลําว
ให๎เป็นศูนย์กลางการผลิตและสํงออกอาหารฮาลาลของไทย ซึ่งขณะนี้อยูํระหวํางด าเนินการจัดต้ังนิคมอุตสาหกรรม   
ฮาลาลที่ปัตตานี ขณะเดียวกันภาครัฐก าลังผลักดันให๎จังหวัดภาคใต๎ฝั่งทะเลอันดามั นเป็นแหลํงผลิตสินค๎าอาหารฮา
ลาลด๎วย เนื่องจากหลายจังหวัดที่มีความพร๎อมด๎านวัตถุดิบส าหรับผลิตอาหารฮาลาล เชํน จังหวัดระนองมีวัตถุดิบ    
สัตว์น้ าและอาหารทะเล สํวนจังหวัดกระบี่มีความพร๎อมด๎านสินค๎าเกษตร เชํน มะมํวงหิมพานต์ รวมถึงสินค๎าปศุสัตว์ 
ได๎แกํ แพะ แกะ โคแ ละกระบือ จึงถือเป็นแหลํงสนับสนุนด๎านวัตถุดิบส าหรับผลิตสินค๎าเกษตรแปรรูปฮาลาลเพื่อ
สํงออก 

ตลาดส่งออกอาหารฮาลาลไทยท่ีมีศักยภาพ 

ตลาดตะวันออกกลาง – ตลาดตะวันออกกลางเป็นตลาดที่นําจับตามองมาก โดยเฉพาะสินค๎าปศุสัตว์ฮาลาล         
เป็นตลาดที่มีศักยภาพในการสํงออกสินค๎าฮาลาลที่มีแนวโน๎มเติบโตได๎ดี จากก าลังซื้อของประชาชนในตะวันออกกลาง
ที่เพิ่มข้ึนตามรายได๎จากการสํงออกน้ ามันที่ราคาอยํูในระดับสูงอยํางตํอเนื่อง ผู๎สํงออกอาหารฮาลาลไทยควรเน๎นเจาะ
ตลาดสํงออกประเทศในตะวันออกกลางที่มีศักยภาพและมีแนวโน๎มน าเข๎าอาหารฮาลาลเพิ่มข้ึน  โดยเฉพาะกลุํม
ประเทศอําว (Gulf Cooperation Council : GCC) ถือเป็นกลุํมที่มีรายได๎สูง แม๎จ านวนประชากรไมํมากนักราว      
39 ล๎านคน แตํรายได๎เฉลี่ยตํอคนคํอนข๎างสูงราว 20,000 ดอลลาร์สหรัฐฯ ตํอปี และกลุํม GCC มีอัตราการเติบโตทาง
เศรษฐกิจในระดับสูง โดยมีปัจจัยสนับสนุ นจากรายได๎จากการสํงออกน้ ามันและก๏าซธรรมชาติซึ่งเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ โดยเฉพาะประเทศ UAE มีรายได๎เฉลี่ยตํอคนราว 42,275 ดอลลาร์สหรัฐฯ ตํอปี ซึ่งสูง
ที่สุดในกลุํม GCC ขณะที่ซาอุดิ อาระเบียมีรายได๎เฉลี่ยตํอคนตํอปีราว 15,416 ดอลลาร์สหรัฐฯ ตํอปี  สหรัฐอาหรับ      
เอมิเรตส์ (UAE) อนุญาตการน าเข๎าสินค๎าไกํแปรรูปฮาลาลจากไทยในเดือนกันยายน 2550 โดยอนุมัติโรงฆําสัตว์ปีก
จ านวน 24 โรง และโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์สัตว์ปีกจ านวน 36 โรงงานของประเทศไทย หลังจากเจ๎าหน๎าที่ทางการ 
UAE เข๎ามาตรวจสอบกระบวนการผลิตอาหารของไทยซึ่งสอดคล๎องตามกฎหมายอิสลาม นอกจากนี้ UAE ยังให๎การ
รับรองคุณภาพของอาหารไกํแปรรูปของไทยที่สํงออกไปประเทศกลุํม GCC ด๎วย การที่ UAE ให๎การรับรองไกํแปรรูป
ฮาลาลสํงออกของไทยไป UAE และกลุํมประเทศ GCC คาดวําจะชํวยให๎ไกํแปรรูปสํงออกของไทยไปกลุํม GCC         
มีแนวโน๎มขยายตัวไดด๎ีข้ึนด๎วย เนื่องจากกลุํม GCC ใช๎มาตรฐานสินค๎ารํวมกัน และจะสนับสนุนให๎อาหารฮาลาลอื่นๆ 
ของไทยที่มีแนวโน๎มเข๎าสูํตลาด GCC ได๎มากข้ึนด๎วย 

ตลาดอาเซียน – ประเทศอาเซียนที่มีประชากรมุสลิมอาศัยอยูํมาก ได๎แกํ อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร์ และบรูไน 
โดยเฉพาะอินโดนีเ ซียถือเป็นตลาดสํงออกอาหารฮาลาลที่มีแนวโน๎มขยายตัวได๎ดี เนื่องจากเป็นประเทศมุสลิมที่มี
ประชากรมากที่สุดในโลก ประชากรมุสลิมในอินโดนีเซียมีประมาณกวํา 200 ล๎านคน คิดเป็นสัดสํวนมากกวําร๎อยละ 
84 ของประชากรทั้งหมดของอินโดนีเซียที่มีจ านวนประมาณ 237 ล๎านคน ความต๎องก ารบริโภคสินค๎าที่ได๎รับการ
รับรองฮาลาลมีจ านวนเพิ่มข้ึน โดยเฉพาะกลุํมประชากรชนช้ันกลางที่มีก าลังซื้อมีจ านวนราว 20 ล๎านคน ที่ส าคัญ    
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คือ อินโดนีเซียผลิตอาหารในประเทศไมํเพียงพอกับความต๎องการภายใน จึงต๎องน าเข๎าอาหารฮาลาลจากตํางประเทศ 
โดยเฉพาะเนื้อ ปศุสัตว์ และนม มูลคําน าเข๎าสินค๎าฮาลาลของอินโดนีเซียในปี 2549 มีประมาณ 6.2 พันล๎านดอลลาร์
สหรัฐฯ คาดวําการสํงออกอาหารฮาลาลของไทยไปอินโดนีเซียมีแนวโน๎มเติบโตได๎ดี และผู๎สํงออกอาหารฮาลาลไทยไป
อินโดนีเซียยังได๎รับผลดีจากสิทธิประโยชน์ด๎านภาษีภายใต๎ความตกลงเขตการค๎าเสรีอาเซียน (AFTA) ด๎วย นอกจากนี้ 
แม๎วําอินโดนีเซียจะมีแหลํงทรัพยากรประมงที่อุดมสมบูรณ์ และเป็นประเทศที่สํงออกสินค๎าประมงสุทธิ โดยเฉพาะกุ๎ง
และปลาที่น ารายได๎จากการสํงออกเข๎าประเทศ แตํความต๎องการบริโภคสินค๎าประมงภายในประเทศเติบโตอยําง
รวดเร็ว ตามการขยายตัวของจ านวนประช ากรอินโดนีเซียร๎อยละ 1.34 ตํอปี สํงผลให๎การน าเข๎าสินค๎าประมงของ
อินโดนีเซียมีอัตราขยายตัวในระดับสูง ซึ่งสูงกวําการขยายตัวของการสํงออกสินค๎าประมง นอกจากนี้ อินโดนีเซียยัง
ประสบปัญหาการลักลอบจับปลาที่ผิดกฎหมายในนํานน้ าอินโดนีเซียที่มีปริมาณอยํางน๎อย 1.5 ล๎านตันตํอปี ปัจจัย
เหลําน้ีอาจท าให๎แหลํงวัตถุดิบประมงของอินโดนีเซียไมํเพียงพอตํอความต๎องการในอนาคตทั้งเพื่อการบริโภค
ภายในประเทศที่ขยายตัวอยํางรวดเร็ว รวมทั้งการผลิตสินค๎าประมงเพื่อสํงออกของอินโดนีเซียด๎วย จึงนําจะเป็น
โอกาสให๎สินค๎าสํงออกอาหารประมงฮาลาลของไทยไปอินโดนีเซียขยายตัวได๎ดีเชํนกัน เพื่อรองรับความต๎องการบริโภค
สินค๎าประมงภายในอินโดนีเซียที่เติบโตอยํางตํอเนื่อง 

ตลาดประเทศท่ีไม่ใช่ประเทศมุสลิม – ประเทศที่ไมํใชํมุสลิม (Non-Muslim Countries) แตํมีคนมุสลิมอาศัยอยูํเป็น
จ านวนมากก็ถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพของการสํงออกอาหารฮาลาลเชํนกัน เชํน ประเทศอินเดียมีชาวมุสลิมมากถึง 
140 ล๎านคน ประเทศจีนมีชาวจีนที่นับถือศาสนาอิสลามประมาณ 40 ล๎านคน การสํงออกอาหารฮาลาลของไทยมี
โอกาสเติบโตในตลาดจีนและอินเดียซึ่งเป็นตลาดที่มีศักยภาพ เนื่องจากอ านาจซื้อของคนจีนและอินเดียที่เพิ่มข้ึนตาม
การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยํางรวดเร็ว โดยเฉพาะตลาดอินเดียที่มีชนช้ันกลางซึ่งมีอ านาจซื้อถึงราว 300 ล๎านคน ซึ่ง
แม๎วําสํวนหนึ่งจะไมํใชํคนมุสลิม แตํแนวโน๎มที่คนกลุํมนี้จะหันมานิยมบริโภคอาหารฮาลาลมีจ านวนเพิ่มข้ึน จากความ
ต๎องการสินค๎าที่มีคุณภาพและค านึงถึงสุขภาพอนามัย มากขึ้น   สํวนประเทศสหรัฐอเมริกามีผู๎นับถือศาสนาอิสลาม
ประมาณ 8 ล๎านคน แม๎คนมุสลิมในสหรัฐฯ มีจ านวนไมํมากนัก เมื่อเปรียบเทียบกับประชากรชาวมุสลิมทั้งโลก       
แตํอ านาจซื้อของชาวอเมริกันที่นับถือศาสนาอิสลามคํอนข๎างสูง จึงถือเป็นตลาดหนึ่งที่สินค๎าสํงออกอาหารฮาลาลของ
ไทยมีโอกาสขยายตัวได๎ จากปัจจุบันที่สหรัฐฯ เป็นตลาดสํงออกอาหารแปรรูปที่ส าคัญของไทย โดยมีมูลคําสูงเป็น
อันดับที่ 1 ที่ส าคัญ ได๎แกํ อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป และผลไม๎กระป๋องและแปรรูป ไทยจึงควรหาโอกาสขยาย
การสํงออกอาหารฮาลาลที่มีความหลากหลายเข๎าไปสหรัฐฯ มากขึ้ น เชํน อาหารพร๎อมรับประทาน ผักแปรรูป และ
เครื่องดื่มแปรรูป ซึ่งเน๎นเรื่องสุขภาพ เชํน ปราศจากไขมัน/น้ าตาล หรือผสมสมุนไพร เพื่อสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎า
สํงออกของไทย 

ความท้าทายของอาหารฮาลาลไทยในตลาดโลก 

 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย เห็นวําแม๎การสํงออกอาหารฮาลาลไทยจ ะมีปัจจัยสนับสนุนจาก (1) ตลาดมุสลิม   
ของโลกที่มีแนวโน๎มเติบโตอยํางตํอเนื่องจากจ านวนประชากรมุสลิมที่เพิ่มข้ึน และก าลังซื้อของคนมุสลิม โดยเฉพาะ
ประเทศในตะวันออกกลางที่สูงข้ึน จากรายได๎ที่เพิ่มข้ึนของการสํงออกน้ ามันที่ราคาอยํูในระดับสูงอยํางตํอเนื่อง     
เป็นประวัติการณ์ รวมทั้งความนิยมอาหารฮาลาลที่ขยายมาสูํกลุํมผู๎บริโภคที่ไมํใชํคนมุสลิมในประเทศตํางๆ ซึ่งหันมา
เน๎นบริโภคอาหารที่เน๎นอาหารเพื่อสุขภาพมากข้ึน รวมทั้ง (2) ปัจจัยสนับสนุนการสํงออกอาหารฮาลาลจากการที่ไทย
เป็นประเทศที่มีวัตถุดิบอาหารในประเทศและเป็นประเทศผู๎ สํงออกอาหารสุทธิเป็นอันดับต๎นๆ ของโลกที่มี
ประสบการณ์ด๎านการผลิตอาหาร และได๎รับการยอมรับในตลาดโลก อยํางไรก็ตาม สิ่งท๎าทายการสํงออกอาหาร       
ฮาลาลของไทยที่ภาครัฐโดยหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องและภาคเอกชนควรรํวมมือกันพัฒนาให๎มีประสิทธิภาพอยํางจริงจัง 
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ได๎แกํ การสร๎างตรารับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลของไทยให๎ได๎รับการยอมรับในตลาดโลก รวมทั้งสิ่งท๎าทายจากการ
แขํงขันกับประเทศผู๎สํงออกอาหารฮาลาลในตลาดโลกที่ปัจจุบันหลายประเทศเล็งเห็นถึงศักยภาพของโอกาสในการ
ขยายการสํงออกอาหารฮาลาล เชํน ประเทศเพื่อนบ๎านของไทยอยํางมาเลเซีย 

สร้างการยอมรับตรารับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลไทย – เนื่องจากไทยไมํได๎เป็นประเทศมุสลิมถือเป็นปัจจัยหนึ่ง   
ที่สํงผลกระทบตํอความนําเช่ือถือของตรารับรองมาตรฐานอาหาร ฮาลาลของไทยในสายตาผู๎บริโภคมุสลิม เมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศผู๎สํงออกสินค๎าอาหารฮาลาลที่เป็นประเทศมุสลิม เชํน ประเทศมาเลเซีย สํงผลให๎ตรารับรอง
สินค๎าอาหารฮาลาลของมาเลเซียในปัจจุบันได๎รับความเช่ือถือและมีช่ือเสียงมากกวําตรารับรองสินค๎าฮาลาลของไทย 
อยํางไรก็ตาม ปัจจุบันประเทศมุสลิมตํางๆ น าเข๎าอาหารฮาลาลจากประเทศที่ไมํใชํมุสลิมมีมูลคําสูง โดยประเทศผู๎ผลิต
และสํงออกผลิตภั ณฑ์อาหารฮาลาลที่ส าคัญของโลกในปัจจุบัน ได๎แกํ ประเทศออสเตรเลีย มีการสํงออกเนื้อสัตว์       
ฮาลาลรายใหญํที่สุดของโลก โดยมีการสํงออกไปขายมากกวํา 70 ประเทศทั่วโลก ในขณะที่ประเทศบราซิล          
เป็นผู๎สํงออกผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลที่ส าคัญออกไปจ าหนํายในตะวันออกกลางแล ะยุโรป ซึ่งแม๎วําประเทศเหลําน้ี
ไมํใชํประเทศมุสลิม แตํการผลิตอาหารฮาลาลที่ได๎มาตรฐานตามข๎อก าหนดของหลักศาสนาอิสลามอยํางเครํงครัดจึง
ได๎รับการยอมรับและความนําเช่ือถือในคุณภาพสินค๎าจากผู๎บริโภคมุสลิม จนเป็นประเทศผู๎สํงออกอาหารฮาลาลเป็น
อันดับต๎นๆ ของโลก หากสินค๎าสํงออกอาหารฮาลาลของไทยที่พัฒนาคุณภาพและความนําเช่ือถือด๎านมาตรฐานตาม
ข๎อก าหนดอาหารฮาลาลจนท าให๎ตรารับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลไทยเป็นที่ยอมรับของผู๎บริโภคแล๎ว เช่ือวําสินค๎า
อาหารฮาลาลสํงออกของไทยนําจะมีโอกาสขยายตัวได๎ดีเชํนกัน  การตรวจสอบและรับรองคุณภาพอาหารฮาลาล ที่
เข๎มงวดทั้งด๎านมาตรฐานการผลิตอาหารฮาลาล มาตรฐานการตรวจรับรองฮาลาลส าหรับผู๎ตรวจประเมิน และ
มาตรฐานหนํวยรับรองฮาลาล (Certified Body) เป็นมาตรการส าคัญที่หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องของไทยควรเรํงรัด
ด าเนินการให๎มีประสิทธิภาพ ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญที่จะชํวยสนับสนุนให๎สิ นค๎าอาหารฮาลาลสํงออกของไทยมีคุณภาพ
ตามมาตรฐานอาหารฮาลาลสากล และสร๎างความนําเช่ือถือของตรารับรองสินค๎าฮาลาลของไทยในตลาดโลกมากข้ึน 

การจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมฮาลาลของมาเลเซีย – มาเลเซียมีข๎อได๎เปรียบด๎านการสํงออกอาหารฮาลาลเนื่องจาก
เป็นประเทศมุสลิม จึงท าให๎ตรารับรองอาหารฮาลาลของมาเลเซียได๎รับการยอมรับในตลาดโลก มาเลเซียมีนโยบาย
สํงเสริมการผลิตอาหารฮาลาลสํงออก และมีแผนจัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมฮาลาลทางตอนเหนือของมาเลเซียใกล๎กับ
ชายแดนของจังหวัดสงขลา ขณะที่ไทยก็ก าลังจัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมฮาลาลที่ปัตตานีเชํนกัน จึงถือเป็นสิ่งท๎าทายของ
การผลิตสินค๎าอาหารฮาลาลสํงออกของไทยที่ต๎องแขํงขันกับอาหารฮาลาลสํงออกของมาเลเซียในตลาดโลก เนื่องจาก
ปัจจุบันสินค๎าอาหาร ฮาลาลของมาเลเซียคํอนข๎างมีช่ือเสียงในตลาดโลก อยํางไรก็ตาม ไทยมีข๎อได๎เปรียบด๎าน
ศักยภาพในการผลิตอาหาร ซึ่งการผลิตอาหารของไทยมีความ ทันสมัยและก๎าวหน๎า นอกจากนี้ ไทยเป็นประเทศผู๎
สํงออกอาหารสุทธิที่มีแหลํงวัตถุดิบภายในประเทศ ขณะที่มาเลเซียยังเป็นประเทศน าเข๎าสุทธิสินค๎าอาหาร โดยมูลคํา
น าเข๎าอาหารของมาเลเซียปีละมากกวํา 3.2 พันล๎านดอลลาร์สหรัฐฯ สินค๎าอาหารที่มาเลเซียน าเข๎าสุทธิ เชํน เนื้อวัว  
และเนื้อแกะ นอกจากนี้ การที่ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซียมีความรํวมมือกันภายใต๎ความรํวมมือโครงการ
สามเหลี่ยมเศรษฐกิจ IMT-GT (Indonesia-Malaysia-Thailand Growth Triangle) โดยมีนโยบายรํวมมือกันพัฒนา
มาตรฐานอาหารฮาลาลรํวมกันเพื่อให๎สินค๎าอาหารฮาลาลเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก ซึ่งการที่มาเลเซียและอินโดนีเซีย
เป็นประเทศมุสลิมจึงนําจะชํวยสํงเสริมให๎สินค๎าอาหารฮาลาลสํงออกของไทยได๎รับการยอมรับมากขึ้นในตลาดโลก     
ผู้ส่งออกอาหารฮาลาลไทย ควรศึกษาพฤติกรรมของผู๎บริโภคเพื่อผลิตสินค๎าให๎ตรงตามความต๎องการด๎านสุขภาพและ
คุณภาพของสินค๎ า รวมทั้งการผลิตต๎องสอดคล๎องตามหลักศาสนาอิสลาม โดยฉลากสินค๎าควรระบุแหลํงที่มา วิธี
ประกอบอาหาร และสํวนประกอบอาหารให๎ชัดเจน นอกจากนี้ ผู๎ประกอบการและผู๎สํงออกอาหารฮาลาลไทยควร
ค านึงถึงข๎อก าหนดของสินค๎าฮาลาลในแตํละประเทศที่เป็นตลาดสํงออกด๎วย ทั้งนี้ การสนับสนุน การสํงออกอาหาร    
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ฮาลาลของไทยในตลาดโลกเป็นการสํงเสริมนโยบายครัวไทยสูํโลกแล๎ว การที่ธุรกิจภาคบริการสามารถถูกรับรองวํา
เป็นฮาลาลได๎เชํนกัน เชํน บริการทางการเงิน และบริการด๎านทํองเที่ยว ไทยจึงควรพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก     
ด๎านทํองเที่ยวของไทยเพื่อรองรับนักทํองเ ที่ยวตํางชาติชาวมุสลิม เชํน ธุรกิจโรงแรมและร๎านอาหาร ซึ่งจะสํงเสริม
ศักยภาพด๎านทํองเที่ยวของไทยและกระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวตํางชาติชาวมุสลิมเดินทางมาทํองเที่ยวในไทยมากข้ึน จาก
ปัจจุบันที่นักทํองเที่ยวจากประเทศในตะวันออกกลางที่เดินทางมาประเทศไทยยังมีจ านวนไมํมาก นัก ทั้งยังสนับสนุน
ยุทธศาสตร์ของภาครัฐในการผลักดันให๎ไทยเป็นศูนย์กลางธุรกิจฮาลาล (Thailand Halal Hub) ด๎วย                  
(ที่มา : http://positioningmag.com/39961) 

 ศักยภาพของตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมเริ่มเป็นที่จับตามองมากขึ้น ทั้งโลกมีประชากรมุสลิม1.57 พันล๎าน
คน คิดเป็นร๎อยละ 23 ของจ านวนประชากรโลก โดยมุสลิมร๎อยละ 20 อยูํในทวีปเอเชีย ประเทศที่มีมุสลิมมากที่สุดใน
โลกคือ อินโดนีเซีย มีมากถึง 203 ล๎านคน จากประชากรของประเทศ 243 ล๎านคน มาเลเซีย 17 ล๎านคน ปากีสถาน 
174 ล๎านคน อินเดีย 161 ล๎านคน บังกลาเทศ 145 ล๎านคน ประเทศที่ไมํใชํประเทศมุสลิมมีชาวมุสลิมอาศัยอยูํรวมกัน
ถึง 300 ล๎านคน เชํน จีน รัสเซียและเยอรมนี มีมุสลิมอยูํ 22 ล๎านคน 16 ล๎านคน และ 4 ล๎านคน ตามล าดับ  จากการ
วิจัยของ Crescentrating ผู๎เช่ียวชาญด๎านการทํองเที่ย วแบบฮาลาลในสิงคโปร์รํวมกับ DinarStandard บริษัทใน
สหรัฐฯที่ติดตามตลาดในวิถีชีวิตของมุสลิม พบวํา ปี 2554 นักทํองเที่ยวมุสลิมทั่วโลกเป็นตลาดเฉพาะกลุํมที่มีมูลคํา
ตลาด 126,100 ล๎านดอลลาร์สหรัฐ คาดวําความต๎องการจะเติบโตข้ึนถึง ร๎อยละ 4.8 ตํอปีไปจนถึงปี 2563 เมื่อเทียบ
กับคําเฉลี่ยทั่วโลกที่คิดเป็นร๎อยละ 3 และจ านวนชาวมุสลิมทั้งโลกจะเพิ่มจากตัวเลขปัจจุบัน 1,600 ล๎านคน ไปเป็น 
2,200 ล๎านคนในปี 2573 คิดเป็นร๎อยละ 26.4 ของประชากรโลก  จีนและญี่ปุุนก าลังพุํงเปูาไปยังตลาดนักทํองเที่ยว
มุสลิมในอินโดนีเซียเชํนกัน โดยจีนใช๎กุ๎ย หลินโมเดลเป็นกรณีศึกษาการเปิดตลาดทํองเที่ยวในประเทศมุสลิมเพื่อ
น าเสนอเส๎นทางและผลิตภัณฑ์การทํองเที่ยวแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมในประเทศอินโดนีเซีย พร๎อมกํอตั้งเครือขําย
พันธมิตรการทํองเที่ยวข้ึนเพื่อดึงดูดลูกค๎ามุสลิมโดยเฉพาะ และเตรียมดึงดูดให๎นักลงทุนเข๎ามาลงทุ นกํอสร๎างโรงแรม 
ภัตตาคารและร๎านอาหารส าหรับชาวมุสลิม เพื่ออ านวยความสะดวกและสร๎างบรรยากาศที่เหมาะสมแกํชาวมุสลิม   
สํวนญี่ปุุนเน๎นการรุกอบรม จัดสัมมนาให๎ความรู๎แกํทุกภาคสํวนเกี่ยวกับวัฒนธรรมมุสลิม การต๎อนรับนักทํองเที่ยว
มุสลิม จัดท าเว็บไซต์เกี่ยวกับวัฒนธรรมมุสลิมโดยเฉพาะเพื่อให๎ชาวญี่ปุุนโดยทั่วไปได๎ศึกษา โรงแรมในญี่ปุุนได๎เตรียม
ห๎องละหมาดที่จัดท าอยํางถูกต๎อง มีอาหารฮาลาลไว๎บริการนักทํองเที่ยว มีรายช่ือร๎านอาหารที่มีอาหารฮาลาลไว๎
ส าหรับพาทัวร์ชาวมุสลิมไปทาน นอกจากนี้ ยังมีแผนพัฒนาธุรกิจอาหารฮาลาลส าหรับนักทํองเที่ ยวในญี่ปุุนอยําง
ชัดเจน รวมไปถึงการยกเว๎นวีซําให๎แกํนักทํองเที่ยวชาวอินโดนีเซียเพื่อเพิ่มนักทํองเที่ยวชาวมุสลิม  ประเทศไทยมี
โอกาสเข๎าไปเจาะนักทํองเที่ยวจากตลาดอินโดนีเซียได๎ เนื่องจากมีปัจจัยบวกทั้งระยะการเดินทางที่ใกล๎และสะดวก 
สามารถบินตรงได๎โดยใช๎เวลาเพียง 3 ช่ัวโมงเศษ ชาวอินโดนีเซียมีความนิยมชมชอบในอาหารไทย ประเทศไทยมีความ
หลากหลายของรูปแบบการทํองเที่ยวและราคาไมํแพง จากข๎อมูลของสมาคมธุรกิจการทํองเที่ยวประเทศอินโดนีเซีย 
(อาซีต๎า) ระบุวํา จ านวนนักทํองเที่ยวอินโดนีเซียเดินทางเข๎ามาเที่ยวประเทศไทยมีอยูํ 200,000 คน ซึ่งยังมีโอกาส
เติบโตได๎อีกมากแนวโน๎มตลาดทํองเที่ยวมุสลิมอินโดนีเซียยังคงสดใสส าหรับประเทศไทย หากเพียงแตํจะต๎องเข๎าใจใน
เบื้องต๎นกํอนวําการทํองเที่ยวอิสลามหรือการทํองเที่ยวเชิงชารีอะฮฺ นั้นมีความแตกตํางจากการทํองเที่ยวทั่วไป ตรงที่
การทํองเที่ยวเชิงชารีอะ ฮฺ นั้นไมํใชํการเดินทางทางศาสนาหรือการเดินทางไปแสวงบุญ แตํคือการพักผํอนและ
ทํองเที่ยวที่เป็นไปตามหลักการอิสลาม เชํน อาหารและเครื่องดื่มจะต๎องไมํมีเนื้อหมูและแอลกอฮอล์ และการแยก
ผู๎ชายผู๎หญิงในงานหรือสถานที่ทํองเที่ยวนักทํองเที่ยวมุสลิมมีเงื่อนไขและความต๎องกา รที่แตกตํางจากนักทํองเที่ยว
อื่นๆ ทั้งเรื่องเสื้อผ๎า เครื่องแตํงกาย อาหาร ที่พัก การเดินทางและการเลือกซื้อสินค๎า ดังนั้น นักทํองเที่ยวมุสลิมจะ
กังวลในเรื่องการได๎รับการอ านวยความสะดวกในด๎านตํางๆ ในระหวํางการทํองเที่ยววําจะผิดหรือขัดตํอหลักศาสนา
หรือไมํ ซึ่งสิ่ งอ านวยความสะดวกพื้นฐานส าหรับชาวมุสลิม ได๎แกํ โรงแรมที่มีเครื่องหมายกิบลัต (บอกทิศทางของ    

http://positioningmag.com/39961
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มักกะฮฺ) ปูายบอกทางไปยังห๎องละหมาด ผ๎าปูละหมาด อาหารฮาลาล ห๎องน้ าที่มีสายฉีดน้ าส าหรับช าระล๎างรํางกาย 
และการทํองเที่ยวที่มีเวลาส าหรับการละหมาดประจ าวัน ประเทศไทยยังขาดก ารเตรียมความพร๎อมในสิ่งเหลําน้ีอยูํ
หากประเทศไทยต๎องการดึงดูดนักทํองเที่ยวจากตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมนี้ ควรจะต๎องสร๎างโครงสร๎างพื้นฐานส าหรับ
บริการนักทํองเที่ยวมุสลิม ศึกษาแผนการสํงเสริมการทํองเที่ยวและน าโมเดลการเจาะตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมของจีน
และญี่ปุุนมาเป็นแบบอยําง แนะน าแนวทางการให๎บริการแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมแกํผู๎ประกอบการธุรกิจทํองเที่ยวเพื่อ
ยกระดับและเตรียมความพร๎อมบริการนักทํองเที่ยวมุสลิมให๎รู๎สึกสบายเสมือนอยูํบ๎าน เพิ่มอาหารและสินค๎าที่เป็น      
ฮาลาลให๎มากขึ้น รวมถึงมีไกด์ที่สามารถพูดภาษาอินโดนีเซี ยได๎พอเพียงกับความต๎องการ นอกจากนี้ ภาครัฐจ าเป็น
จะต๎องรํวมมืออยํางเต็มที่กับโรงแรม ตัวแทนการทํองเที่ยวและร๎านอาหาร วางแผนที่จะสํงเสริมและสร๎างแพคเกจทัวร์
ที่มีเปูาหมายเป็นนักทํองเที่ยวมุสลิม สิ่งเหลําน้ีจะชํวยเพิ่มจ านวนนักทํองเที่ยวมุสลิมให๎เข๎ามาทํองเที่ยวประเทศไทยได๎
อยํางแนํนอน กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน ประกอบด๎วย พื้นที่จังหวัดระนอง พังงา  ภูเก็ต กระบี่ และจังหวัดตรัง 
ตั้งอยูํบริเวณคาบสมุทรภาคใต๎ฝั่งตะวันตก มีรูปรํางพื้นที่ ทอดตัวเป็นแนวยาวตามแนวเหนือ-ใต๎ มีพื้นที่ติดชายฝั่งทะเล
ของมหาสมุทรอินเดียเป็นแ นว ยาวถึง 878 กิโลเมตร โดยมีลักษณะภูมิสัณฐานเป็นทิวเขาสูงติดชายฝั่งทะเลที่มี
ลักษณะ ชายฝั่งจมน้ าและเว๎าๆ แหวํงๆ โดยมีเกาะริมทวีป (Continental Island) และเกาะขวางกั้น (Barrier Island) 
กระจายตัวตลอดแนวชายฝั่งทะเลอันดามัน โดยอยูํหํางจากกรุงเทพมหานครไปตามทางหลว งแผํนดินหมายเลข 4 
(ถนนเพชรเกษม ) ประมาณ 568 - 828 กิโลเมตร  มีพื้นที่รวมกันทั้งสิ้นประมาณ 17,688.915 ตารางกิโลเมตร       
หรือประมาณ 11,055,571.875 ไรํ คิดเป็นร๎อยละ 24 ของพื้นที่ภาคใต๎ มีเขตการปกครองประกอบด๎วย 5 จังหวัด    
34 อ าเภอ 235 ต าบล และ 1,716 หมูํบ๎าน ครอบคลุมทั้งสํวนที่เป็นพื้นที่ทางบกและพื้นที่ทางทะเล  ตลอดจนเกาะ
ตํางๆ รวมทั้งหมด 412 เกาะ ภาพรวมภาวะเศรษฐกิจกลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน การทํองเที่ยวกลุํมจังหวัดภาคใต๎
ฝั่งอันดามัน ประกอบด๎วย จังหวัดภูเก็ต  กระบี่ พังงา ตรัง และระนอง ซึ่งกลุํมจังหวัดน้ีมี แนวโน๎มการเติบโตของ
นักทํองเที่ยวอยํางตํอเนื่อง โดยในปี พ .ศ. 2550 มีนักทํองเที่ยวไหลเวียนเข๎ามาในพื้นที่ประมาณ 9.5 ล๎านคน          
จากปี พ .ศ. 2543 ที่มีนักทํองเที่ยวประมาณ 7.2 ล๎านคน แม๎วําในชํวงปลายปี  พ.ศ.2547 จะเกิดพิบัติภัยคลื่นยักษ์     
สึนามิที่สํงผลกระทบตํอการทํองเที่ยวอยํางมหาศาล ท าให๎จ านวนนักทํองเที่ยวในกลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามันลดลง
กวําครึ่ง แตํในระยะเวลาเพียงปีกวําการทํองเที่ยว ก็พลิกฟื้นกลับมาอยํางรวดเร็ว จ า นวนนักทํองเที่ยวเริ่มกลับเข๎าสูํ
อัตราการเติบโตปกติ แตํไมํเพิ่มสูงมาก เนื่องจากในชํวง 3 ปีที่ผํานมา  การทํองเที่ยวยังคงได๎รับผลกระทบจากปัจจัย
ภาวะเศรษฐกิจโลก ปัญหาการเมือง และ ปัญหาความไมํสงบในสามจังหวัดชายแดนภาคใ ต๎ จากความส าคัญดังกลําว
ผู๎วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับการศึกษาศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามัน      
เพื่อรองรับความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม ทั้งนี้เพื่อเป็นแนวทางในการเตรียมความพร๎อมในการ
พัฒนาศักยภาพให๎กับผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันและเพื่อเป็นการรองรับความต๎องการร๎านอาหาร        
ฮาลาลของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม ซึ่งจะน าไปสูํก ารพัฒนาศักยภาพและผลักดันธุรกิจอาหารฮาลาลให๎
เข๎มแข็งและตอบสนองความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมได๎อยํางยั่งยืน 
 
 

 6.  วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย          
เพื่อศึกษาศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อรองรับความต๎องการของ

นักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม 
 

 
 



ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ                  โครงการวิจัย 
 

ไฟล์ Template V1B05072559                                                                                               9 
 

 

 7.  ขอบเขตของโครงการวิจัย          
7.1 ขอบเขตด้านเน้ือหา 
  ผู๎วิจัยท าการศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อรองรับความ
ต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม โดยมีขอบเขตในการศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎี ดังนี้  

(1) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพ 
  ศักยภาพ (potential) ศักยภาพ หมายถึง ความสามารถที่ยังไมพัฒนา หรือยังไมพัฒนาเต็มที่ ศักยภาพ
เปนพลังภายใน พลังที่ซอนไวหรือพลังแฝงที่ยังไมไดแสดงออกมาใหปรากฏ หรือออกมาบ างแตยังไมหมด เชน เมล็ด
มะมวงมีศักยภาพที่จะโตเปนตนมะมวงถาหากไดดินดี น้ าดี แดดดี ปยุดี เด็กจ านวนมากที่มีศักยภาพที่จะเปนผูใหญํที่ดี
และเกงถาหากไดรับการเลี้ยงดูที่ดี การศึกษาที่ดี สิ่งแวดลอมที่ดี  
  ทางปรัชญา ศักยภาพ (potential-potentiality) ตรงกันขามกับค าวา กรรตุภาพ หรือ  ภาวะที่เปนจริง 
(actual-actuality) หรือเรียกกันด วยภาษาง ายๆวา ภาวะแฝง (potentia) กับ ภาวะจริง (actuality) ศักยภาพ 
(ภาษาละติน potentia) เปนภาวะที่เปลี่ยนแปลงได เปนไปได เกิดข้ึนได ตรงขามกับภาวะจริง  (actus) ซึ่งในปรัชญา
ตะวันตกตั้งแต อริสโตเติล พูดถึงควา มสมบูรณ (perfection) วาเป นภาวะความจริงที่บริสุทธ์ิ actus purus             
(pure action ) เปลี่ยนแปลงไมได ที่มา:ดร.เสรี พงศพิศ สถาบันเพื่อสรางความเขมแข็งใหชุมชน มหาวิทยาลัยนเรศวร 
http://www.nice.nu.ac.th (ระบบออนไลน) 
  เศียร เศวต (2532: 23-25) ไดใหค านิยามค าวา “ศักยภาพ” ไววา “ศักยภาพ หมายถึง  การรูจักตัวเอง   
วาก าลังท าอะไรอยู และสิ่งที่ท าอยูนั้นถูกตองหรือไม จงคิดดี ท าอะไรอยางมีสติ และ น าสิ่งที่มีอยู เหลาน้ีมาสร างดวย
ตนเองใหน าไปสู ความส าเร็จ ” พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานฉบับ 2542 (2542: 1095) ไดใหความหมายของ   
ค าวาศักยภาพไววา “ศักยภาพ หมายถึง ภาวะแฝงอ านาจหรือคุณสมบัติที่แฝงอยูในสิ่งตางๆ อาจท า ใหพัฒนาหรือให
ปรากฏเปนสิ่งที่ประจักษได เชน เขามีศักยภาพในการท างานสูง น้ าตกขนาดใหญมีศักยภาพในการใหพลังงานไดมาก”   
 
   นิยามหรือความหมายของการพัฒนาศักยภาพ  
  นภดล เวชสวัสดิ์ (2533: 12-15) ไดใหค านิยามของการพัฒนาศักยภาพไว วา “การพัฒนา  ศักยภาพ 
หมายถึง แรงจูงใจ การตั้งเป าหมายที่ท าและพัฒนาตนเองให ไปสูพฤติกรรมที่เหมาะสม  และลงมือปฏิบัติจนบรรลุ     
ถึงจุดหมาย เป นทั้งความพร อม และความสามารถในการลงมือปฏิบัติจน  บรรลุถึงจุดหมาย เป นการเพิ่มพูนความ
เช่ือมั่นในตนเอง และปูลาดเสนทางไปสูความส าเร็จใน อนาคต”  
  สมิต อาชวนิจกุล (2544: 21-25) ไดใหความหมายของค าว าการพัฒนาศักยภาพ ไว วา “การพัฒนา
ศักยภาพ หมายถึง การเขาใจในตนเอง รูตนเอง วาตอนน้ีเราท าอะไรอยู มีอะไร  บกพรองบาง ส ารวจตัวเองให ถ่ีถวน 
ปรับปรุงแกไขพัฒนาไปสูจุดมุงหมาย” จากนิยามและความหมายดังกล าว สรุปได วา การพัฒนาศักยภาพ หมายถึง 
“ความพรอม ความสามารถในการพัฒนาตนเองไปสู พฤติกรรมที่เหมาะสมและลงมือปฏิบัติและบรรลุ  จุดมุงหมาย 
รวมทั้งไดเขาใจในตนเอง ส ารวจตัวเองเพื่อปรับปรุงแกไข พัฒนาตนเองใหไปสู จุดมุงหมาย” 
 

(2) ทฤษฎีเกี่ยวกับความต้องการของมนุษย์ 
 แนวความคิดของมาสโลว์   มาสโลว์มองวํา   มนุษย์แตํละคนทีศักยภาพพอส าหรับที่จะช้ี                  

น าตัวเอง   มนุษย์ไมํอยูํน่ิงแตํจะเปลี่ ยนแปลงไปตามสถานการณ์ตํางๆ   ที่แวดล๎อมและแสวงหาความต๎องการที่จะ
เข๎าใจตนเอง   ยอมรับตนเองทั้งในสํวนดีสํวนบกพรํอง  รู๎จักจุดอํอน   และความสามารถของตนเอง   เขาได๎อธิบาย
วํา  มนุษย์ทุกคนมีความต๎องการที่จะสนองความต๎องการให๎กับตนเองทั้งสิ้น  และความต๎องการของมนุษย์มีม ากมาย
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หลายอยํางด๎วยกัน  ซึ่งต๎องได๎รับความพึงพอใจจากความต๎องการพื้นฐานหรือต่ าสุดเสียกํอนจึงจะผํานข้ึนไปยังความ
ต๎องการข้ันสูงตามล าดับ 
เครื่องมือน้ีประกอบด้วยอะไรบ้าง 
             1. ความต๎องการทางรํางกาย  (physiological needs) เป็นความต๎องการข้ันพื้นฐานของมนุ ษย์เพื่อความ
อยูํรอด เชํน อาหาร เครื่องนุํงหํม ที่อยูํอาศัย ยารักษาโรค อากาศ น้ าดื่ม การพักผํอน เป็นต๎น  
             2. ความต๎องการความปลอดภัยและมั่นคง  (Security or safety needs) เมื่อมนุษย์สามารถตอบสนอง
ความต๎องการทางรํางกายได๎แล๎ว มนุษย์ก็จะเพิ่มความต๎องกา รในระดับที่สูงข้ึนตํอไป เชํน ความต๎องการความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน ความต๎องการความมั่นคงในชีวิตและหน๎าที่การงาน  
             3. ความต๎องการความรักและความเป็นเจ๎าของ (Belongingness and love needs) ความต๎องการนี้จะ
เกิดข้ึนเมื่อความต๎องการทางด๎านรํางกาย และความต๎องการความปลอดภัยได๎รับการตอบสนองแล๎ว บุคคลต๎องการ
ได๎รับความรักและความเป็นเจ๎าของโดยการสร๎างความสัมพันธ์กับผู๎อื่น เชํน ความต๎องการได๎รับการยอมรับ การ
ต๎องการได๎รับความช่ืนชมจากผู๎อื่น เป็นต๎น 

4. ความต๎องการการยกยํอง (esteem needs) หรือ ความภาคภูมิใจ ในตนเอง เป็นความต๎องการการได๎รับ
การยกยํอง นับถือ และสถานะจากสังคม เชํน ความต๎องการได๎รับความเคารพนับถือ ความต๎องการมีความรู๎
ความสามารถ เป็นต๎น 

5. ความต๎องการความส าเร็จในชีวิต  (self-actualization) เป็นความต๎องการสูงสุดของแตํละบุคคล เชํน 
ความต๎องการที่จะท าทุกสิ่งทุกอยํางได๎ส าเร็จ ความต๎องการท าทุกอยํางเพื่อตอบสนองความต๎องการของตนเอง  
เป็นต๎น 

เครื่องมือน้ีใช้เพ่ือ 
มีการน าล าดับข้ันของมาสโลว์มาใช๎ในการเรียนการสอนเรื่องการตลาด เพื่อชํวยในการเข๎าใจ แรงจูงใจ ของ

ลูกค๎า นักการตลาดจะวิเคราะห์ประวัติความต๎องการของลูกค๎าเพื่อหาวิธีด าเนินการทางการตลาด ถ๎าผู๎ผลิตออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต๎องการของลูกค๎า ลูกค๎ามักจะเลือกผลิตภัณฑ์ที่แตกตํางมากกวําผลิตภัณฑ์แบบเดียวกันจาก
คํูแขํงธุรกิจระหวํางประเทศ 

 
Maslow’s hierarchy of human needs 

 

  

 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B9%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%88
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(3) แนวคิดเกี่ยวกับอาหารฮาลาล 
  เครื่องหมายรับรองฮาลาลเป็นอ านาจหน๎าที่ขององคก์รศาสนาอิสลามเทํานั้น คือคณะกรรมการกลาง 
อิสลามแหํงปร ะเทศไทยและคณะกรรมการอิสลามประจ า จังหวัด อาหารฮาลาลจึงเป็นเรื่องของความรํวมมือและ  
ผลประโยชน์รํวมกันของ 3 ฝุายคือ มุสลิมผู๎บริโภค ผู๎ประกอบการและประเทศชาติกลําวคือ  
 1. มุสลิมได๎บริโภคอาหารฮาลาลที่เช่ือได๎ วําถูกต๎องตามบัญญัติศาสนาอิสลาม มีคุณคําอาหาร ถูกสุข อนามัย 
ปลอดภัยจากสิ่งตอ๎งห๎ามทางศาสนาอิสลาม (ฮารอม) และสิ่งปนเปื้อนตํางๆ  
 2. ผู๎ประกอบการได๎รับผลประโยชน์ทางธุรกิจโดยตระหนักถึงการผลิตอาหารฮาลาลที่ถูกต๎องตาม               
บญัญติศาสนาอิสลามและปฏิบัตติามระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศไทยวํ าด๎วยการรับรองฮาลาล  
อยาํงเครํงครัด ตลอดจนบริหารคุณภาพอาหารตามมาตรฐานฮาลาล  
 3. ประเทศชาติได๎รับผลประโยชน์ในการพัฒนาเศรษฐกิจโดยรัฐบาลให๎การสํงเสริมสนับสนุนการ พัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาลอยํ างครบวงจรทั้ งในด๎านการพัฒนาวัตถุดิบ ปัจจัยการผลิตของผู๎ประกอบการการตลาดและ      
การปรับปรุงกลไกการรับรอง "มาตรฐานอาหารฮาลาล " ขององ ค์กรศาสนาอิสลาม  เพื่อสํงออกอาหารฮาลาล               
สูํตลาดโลก 
 ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง  
  หลักศาสนาอิสลาม มุสลิมมีความศรัทธาวํา "ไมํมีพระเจ๎าอื่นใดนอกจากอลัลอฮฺ นบีมูฮัมมัดเป็ นผู๎สื่อ
(รอซูล ) ของอัลลอฮฺ " และมุสลิมมีความเช่ืออยํ างมั่นใจวํา อัลลอฮฺ  คือผู๎สร๎างมนุษ ย์และสรรพสิ่งในจั กรวาล ดังนั้น        
ค าบัญชาของ อัลลอฮฺ (อัล-กุรอาน) ค าสอนและแบบอยํางของ นบีมูฮัมมัด(ซุนนะห์) จึงเป็นเรื่องที่มุสลิมจะต๎องปฏิบัติ 
ตามด๎วยควา มจริงใจและจริงจังกลําวคือ ปฏิบั ติในสิ่งที่อนุมติ  (ฮาลาล ) และไมํปฏิบั ติในสิ่งที่เป็นข๎ อห๎าม (ฮารอม )   
ด๎วยความเต็มใจและยินดี ฮาลาล-ฮารอมในอิสลามจึงมิได๎หมายความเพียงการบริโภคอาหารเทํานั้น แตํครอบคลุมถึง
วิถีการด า เนินชีวิตในทุกด๎ าน เพราะอิสลามคือระบอบแหํงการด า เนินชีวิตของมนุษย์  อาหารฮาลาล  (Halal Food)   
จึงเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับมุสลิมในการบริโภค สํวนผู๎ที่มใิชํมุสลิม หากบริโภคอาหารฮาลาลก็จะได๎ ประโยชน์ตํอสุขภาพ
เชํนเดียวกั น เพราะอาหารฮาลาลจะต๎ องมีกระบวนการผลิตที่ถูกต๎ องตามข๎อบัญญัติแหํงศาสนาอิสลาม ปราศจาก     
สิ่งตอ๎งห๎าม (ฮารอม) และมีคุณคําทางอาหาร (ตอยยิบ) อัลลอฮฺ (ซ.บ) ได๎มีบัญชาไว๎ใน  บทที่2 วรรคที่168 แหํงคัมภีร์
อัล-กุรอาน ความวํา "โอ๎มนุษย์จงบริโภคสิ่งที่อนุมั ติ (ฮาลาล ) ที่ดี (ตอยยิบ ) จาก สิ่งที่อยูํในแผํนดิน และจงอยํ าตาม
บรรดาก๎าวเดินของมาร (ซัยตอน) แท๎จริงมันคือศัตรูที่ชัดแจ๎งของพวกเจ๎า " และอัลลอฮฺ (ซ.บ) ได๎ก าชับผู๎ศรัทธาไว๎ ใน
บทที่ 2 วรรคที่  172 ความวํา "โอ๎บรรดาผู๎ศรัทธาจงบริโภคสิ่งที่เราได๎  ให๎เป็นปัจจัยยังชีพของพวกเจ๎ าจากสิ่ งที่ดี
ทั้งหลายและจงขอบคุณอัลลอฮฺเถิด  เฉพาะพระองค์ เทํานั้นที่พวกเจ๎ าจักเป็นผู๎เคาร พสักการะ " อาหารฮาลาลจึงมี
ความส า คัญตํอมนุษย์ และเป็นสิ่งจ า เป็นส าหรับมุสลิมทั่ วโลก ความหมายของค า  (ภาษาอาหรั บ) "ฮาลาล  ฮารอม    
ตอยยิบ มัสบุฮฺฮาลาล  (Halal) แปลวํา อนุมัติ , อนุญาต (Permit) หรือถูกต๎องตามกฎ (Lawful) ฮารอม (Haram) 
แปลวํา ห๎าม (Prohibit) หรือผิดกฎ (Unlawful) ตรงข๎ามกับค าวํา ฮาลาลตอยยิบ (Toyyib) แปลวํา ดีมีคุณคํา 
ปราศจากอันตรายมัสบุฮฺ (Musbuh) แปลวํา เคลือบแคลงสงสัยวํ า ฮาลาลหรือฮารอมนบีมูฮัมมัด  (ซ.ล.) ได๎สอนวํา  
"ฮาลาลคือ สิ่งที่อลัลอฮฺทรงอนุมัติให๎เป็นสิ่งที่ถูกตอ๎งในคัมภีร์ของพระองค์และฮารอม คือสิ่งที่พระองค์ ได๎ทรงห๎ามไว๎
และที่เกี่ยวกับที่พระองค์ทรงนิ่งเงียบนั้นพระองค์ไดท๎รงอนุมัติให๎เป็นความโปรดปรานแกํทําน"  
 "สิ่งฮาลาลยํอมชัดแจ๎งและสิ่งฮารอมก็ชัดแจ๎ง แตํระหวํางทั้งสองดงักลําวมีสิ่งที่ไมํชัดเจนอยูํซึ่งคน สํวนมากไมํรู๎"  
 บรรดานักวิชาการอิสลามได๎ให๎ค า นิยามวํา "ฮาลาล คือ สิ่งที่อัลลอฮฺและรอซูล (นบีมูฮัมมัด ) อนุมัติฮารอม คือ 
สิ่งที่อัลลอฮฺและรอซูลทรงห๎าม มัสบุฮฺ คือ สิ่งที่ยังมีขอ๎เคลือบแคลงสงสัยและระบุไมํได๎วํา ฮาลาลหรื อฮารอม จนกวํ า 
จะวินิจฉัยให๎ชัดเจนอยํางใดอยํางหนึง่" อาหารฮาลาล (Halal Food) หมายถึง อาหารที่ได๎ผาํนกรรมวิธีในการท า ผสม 
ปรุง ประกอบ หรือแปร สภาพ ตามศาสนบั ญญัตินั่นเอง เป็นการรับประกั นวํา ชาวมุสลิมโดยทั่ วไปสามารถบริโภค
อาหาร หรืออุปโภค สินค๎าหรือบริการตําง ๆ ได๎โดยสนิทใจเราสามารถสังเกตผลิตภั ณฑ์วําเป็น “ฮาลาล” หรือไมํนั้ น 
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ได๎จากการประ ทับตรา “ฮาลาล” ที่ขา๎งบรรจุภัณฑ์นั้นเป็นส าคัญโดยสรุปอาหารตามหลักการอิสลามจ าแนกออกเป็น 
3 ประเภท คือ  
 1.อาหารที่อนุมัติ (Halal Food) 
 2.อาหารที่ไมํอนุมัติ (Haram Food) 
 3.อาหารที่ยังมีข๎อเคลือบแคลงนําสงสัย (Masbuh Food) 
หน่วยงานรับรองฮาลาลของไทย 

       คณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศไทยมีอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบในการก าหนดและประกาศใช๎
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ฮาลาลของประเทศให๎ถูกต๎องตามบัญญัติแหํงศาสนาอิสลามและมาตรฐานสากลที่ไมํขัดและแย๎ ง
ตํอหลักการศาสนาอิสลาม   อนุญาตให๎ใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาลแกํผลิตภัณฑ์ฮาลาล  เป็นหนํวยงานรับรอง
ระบบงานฮาลาล (Halal Accreditation Body: HAB)  เพื่อให๎การรับรองแกํหนํวยงานตรวจสอบรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล  (Halal Certification Body : HCB)  ประสานงานและก ากับดูแลหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องกับการ
ด าเนินงานทางด๎านกิจการฮาลาลให๎สามารถด าเนินการได๎สัมฤทธ์ิผลตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ฮาลาล การรับรองฮาลาล
ในเขตจังหวัด ให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบของคณะกรรมการอิสลามประ จ าจังหวัด  จังหวัดใดที่ไมํมี
คณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัดให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับ ผิดชอบของคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศ
ไทย ผู๎ประกอบการที่น าเข๎าสินค๎าจากตํางประเทศเพื่อจ าหนํายและใช๎ในกิจการของผู๎ประกอบการเอง   บริษัทหรือ
โรงงานนั้นจะตั้งอยูํในพื้นที่ใดก็ตาม ให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบของคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศ
ไทย  ในการรับรองมาตรฐานฮาลาลและให๎ใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาล  สํวนผู๎ประกอบการที่น าเข๎าสินค๎าจาก
ตํางประเทศเพื่อใช๎เป็นสํวนผสมของ ผลิตภัณฑ์ของสถานประกอบการนั้น สถานประกอบการที่อยูํในจังหวัดใด ก็ตาม 
ให๎เป็นอ านาจของคณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัดน้ันๆ 

ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ. 2552 

ประกอบด๎วย 11 หมวด  ดังนี ้

หมวด 1  บททั่วไป                                   

หมวด  2  หนํวยงานรับรองฮาลาล 

หมวด 3  ฝุายกิจการฮาลาล                         

หมวด  4  สถาบันมาตรฐานฮาลาลแหํงประเทศไทย 

หมวด  5  ประเภทของการรับรอง        

หมวด 6  การขอรับรองฮาลาลและการขอใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาล 

หมวด  7 การออกหนังสือรับรองฮาลาล            

หมวด  8  การควบคุมมาตรฐานฮาลาล 

หมวด  9  การร๎องคัดค๎าน                           

หมวด  10  คําธรรมเนียมและเงินประกัน 

หมวด  11  บทก าหนดโทษ 
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 7.2 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากรที่ใช๎ในการศึกษางานวิจัย คือ ผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันซึ่ง จะประกอบไปด๎วย 
5 จังหวัดที่มีศักยภาพทางการทํองเที่ยว คือ  
1. จังหวัดภูเก็ต  
2. จังหวัดพังงา  
3. จังหวัดระนอง  
4. จังหวัดกระบี่  
5. จังหวัดตรัง  
และนักทํองเที่ยวจากประเทศมุสลิมซึ่งจะประกอบไปด๎วยประเทศ ดังตํอไปนี ้

1. ประเทศอินโดนีเซีย 

2. ประเทศมาเลเซีย 

3. ประเทศปากีสถาน 

4. ประเทศอินเดีย 

5. ประเทศบงักลาเทศ 

จากนั้นท า การสุํมตัวอยํ างแบบโควต๎ า เพื่อให๎ได๎ ผู๎ประกอบการ ที่เป็นกลุํมตัวอยํ างและนักทํองเที่ยวจาก
ประเทศมุสลิมที่เป็นกลุํมตัวอยําง 

7.3 ขอบเขตด้านเวลา  

ปีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2561 – 30 กันยายน 2562 
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 8. ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวคิดของโครงการวิจัย       
    
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 9.  การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศ (information) ท่ีเกี่ยวข้อง          
(1) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพ 
(2) ทฤษฎีเกี่ยวกับความต้องการของมาสโลว์ 
(3) แนวคิดเกี่ยวกับอาหารฮาลาล 
(4)   ข้อมูลเกี่ยวกับนักท่องเท่ียวจากประเทศมุสลิม 

(5)   ภาคใต้ฝ่ังอันดามัน 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพ 
  ศักยภาพ (potential) ศักยภาพ หมายถึง ความสามารถที่ยังไมพัฒนา หรือยังไมพัฒนาเต็มที่ ศักยภาพ
เปนพลังภายใน พลังที่ซอนไวหรือพลังแฝงที่ยังไมไดแสดงออกมาใหปรากฏ หรือออกมาบ างแตยังไมหมด เชน เมล็ด
มะมวงมีศักยภาพที่จะโตเปนตนมะมวงถาหากไดดินดี น้ าดี แดดดี ปยุดี เด็กจ านวนมากที่มีศักยภาพที่จะเปนผูใหญํที่ดี
และเกงถาหากไดรับการเลี้ยงดูที่ดี การศึกษาที่ดี สิ่งแวดลอมที่ดี  
  ทางปรัชญา ศักยภาพ (potential-potentiality) ตรงกันขามกับค าวา กรรตุภาพ ห รือ ภาวะที่เป นจริง 
(actual-actuality) หรือเรี ยกกันดวยภาษาง ายๆวา ภาวะแฝง (potentia) กับ ภาวะจริง (actuality) ศักยภาพ 
(ภาษาละติน potentia) เปนภาวะที่เปลี่ยนแปลงได เปนไปได เกิดข้ึนได ตรงขามกับภาวะจริง  (actus) ซึ่งในปรัชญา
ตะวันตกตั้งแต อริสโตเติล พูด ถึงความ สมบูรณ (perfection) วาเป นภาวะความจริงที่บริสุทธ์ิ actus purus             

ศึกษาศักยภาพและความพร๎อมของ
ผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดา
มันโดยใช๎ทฤษฎีและแนวทางในการพัฒนา

ศักยภาพ  

 

ศึกษาความต๎องการของนักทํองเที่ยวจาก
ประเทศมุสลิม โดยใช๎ทฤษฎีล าดับความ
ต๎องการ (Hierachy of Needs Theory) 
ของมาสโลว์ เพื่อใช๎ในการศึกษาความ

ต๎องการและสิ่งจูงใจของนักทํองเที่ยวกลุํม
ประเทศมุสลิม 

แนวทางการพัฒนากลุํม
ผู๎ประกอบการอาหาร       

ฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามัน
เพื่อรองรับความต๎องการของ
นักทํองเที่ยวกลุํมประเทศ
มุสลิม และพัฒนาไปสูํการ
ขยายตัวของธุรกิจอาหาร   
ฮาลาลเพื่อรองรับการ

ทํองเที่ยวฮาลาลในอนาคต 
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(pure action ) เปลี่ยนแปลงไมได ที่มา:ดร.เสรี พงศพิศ สถาบันเพื่อสรางความเขมแข็งใหชุมชน มหาวิทยาลัยนเรศวร 
http://www.nice.nu.ac.th (ระบบออนไลน) 
  เศียร เศวต (2532: 23-25) ไดใหค านิยามค าวา “ศักยภาพ” ไววา “ศักยภาพ หมายถึง  การรูจักตัวเอง   
วาก าลังท าอะไรอยู และสิ่งที่ท าอยูนั้นถูกตองหรือไม จงคิดดี ท าอะไรอยางมีสติ และ น าสิ่งที่มีอยู เหลาน้ีมาสร างดวย
ตนเองใหน าไปสู ความส าเร็จ ” พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานฉบั บ 2542 (2542: 1095) ไดใหความหมายของ   
ค าวาศักยภาพไววา “ศักยภาพ หมายถึง ภาวะแฝงอ านาจหรือคุณสมบัติที่แฝงอยูในสิ่งตางๆ อาจท า ใหพัฒนาหรือให
ปรากฏเปนสิ่งที่ประจักษได เชน เขามีศักยภาพในการท างานสูง น้ าตกขนาดใหญมีศักยภาพในการใหพลังงานไดมาก”   
  กองวิจัยทางการศึกษา กรมวิชาการ (2543 : 3) กลาววา ศักยภาพ หมายถึง ผลการเรียนรู  ที่เกิดจาก
กระบวนการเรียนการสอนในโรงเรียนผสมผสานกับคุณสมบัติ และคุณลักษณะที่ ตกตะกอนติดตัวนอกจากความรู ใน
เนื้อหาวิชาหรือผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน ซึ่งทักษะ และ  คุณลักษณะพื้นฐานที่จ าเป นตอการด ารงชีวิตในสังคม          
ยุคโลกาภิวัฒน 3 องคประกอบหลักรวมกัน 9 ดาน ดังนี้  
  1) ทักษะพื้นฐานที่จ าเป นต อการเรียนรู ในอนาคต ประกอบด วย 3 ดาน คือ ทักษะการเรียน          
ทักษะการคิด ทักษะการสื่อสาร  
  2) ทักษะพื้นฐานที่จ าเปนตอการท างาน ประกอบดวย 3 ดาน คือ ทักษะการจัดการ การท างานร วมกับ  
ผอูื่นได ความขยัน อดทน ประหยัด และอดออม  
  3) ทักษะพื้นฐานที่จ าเป นในการอยู รวมกันในสังคม ประกอบด วย 3 ดาน คือ การควบคุม  ตนเองได
ความรับผิดชอบ และความมีวินัยในตนเอง การชวยเหลือผูอื่น เสียสละ มุ งมั่น และ  พัฒนา ศักยภาพ (Potentiality) 
เปนพลังที่สร างสมอยู ในสมองของมนุษย เกิดข้ึนโดยการกระตุ น จากสิ่งแวดล อม สะสม พัฒนา เช่ือมโยงเส นใย
ประสาทเปนประสบการณแหงการเรียนรู ศักยภาพ ของมนุษยจะแสดงออกในลักษณะความสามารถ ซึ่งจะมีมากนอย
เพียงไรข้ึนอยูกับการกระตุนจากสิ่งแวดล อมอยางเปนระบบ ได แก กระบวนการจัดการเรียนการสอน บทบาทของ        
ผสูอนสูยุทธศาสตรการสอนที่ผูเรียนเปนส าคัญ ไดแก การกระตุน และสงเสริมใหผเูรียนไดเรียนรู ดวย ตนเอง พัฒนา
และสงเสริมศักยภาพของผูเรียนใหเต็มตามขีดความสามารถอยางเปนไปตาม ธรรมชาติ การที่จะพัฒนาผู เรียนให เต็ม
ตามขีดความสามารถไดนั้น มีปจจัยที่เกื้อหนุนหลายด าน และโดยเฉพาะอย างยิ่งผู สอนจะตองมีความรู ความเข าใจ
เกี่ยวกับสมองของมนุษย ซึ่งเป นขุมพลังแห งการเรียนรู  กระบวนการท างานของสมองซีกซ ายและซีกขวา 
(Lateralization หรือ specialization) เปนการศึกษาพัฒนาการทางพุทธิปญญาอีกแนวหนึ่ง โดยมีแนวคิดวาสมองแต
ละดานจะมีหนาที่ ควบคุมระบบรางกายดานตรงกันขาม ดังตาราง  

ตาราง ความสามารถในการท างานรวมกันระหวางสมองซีกซาย และสมองซีกขวา 
หน้าท่ีของสมองซีกซาย หนาท่ีของสมองซีกขวา 

1. คิดเปนเหตุผล 1. คิดสรางสรรค จินตนาการ 
2. มีสามัญส านึก จิตส านึก 2. สัญชาตญาณ 
3. คิดรายละเอียด 3. คิดสังเคราะห 
4. ท างานที่ตองท าทีละอยาง 4. ศิลปะ ดนตรี ทิศทาง 
5. การวิเคราะห 5. ท างานหลายๆ อยางในเวลาเดียวกัน 
6. ควบคุมเกี่ยวกับภาษา 6. มองภาพแบบรวมๆ 
7. การพูด การเขียน 7. การผอนคลาย 
8. การแสดงออก 8. จิตใตส านึก รับรแูละเขาใจ 

 9. สรางกระบวนการอยางรวดเร็ว 
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  มีงานวิจัยจ านวนมากที่ศึกษาเกี่ยวกับการเรียนรูโดยเฉพาะอย างยิ่งเกี่ยวกับสมอง (ศันสนีย ฉัตร คุปต . 
2542 : 207-214) มีค าถามเกี่ยวกับสมอง ดังนี้  
  1. ท าอยางไรเราจะเรียนรูถึงวิธีการเรียนรูที่ด ี 
  2. อะไรคือเทคนิคที่ดีที่สุดที่เราจะใชเสริมสรางความจ าหรือท าใหจ าไดดี  
  3. อะไรคือเทคนิคที่จะใชสงเสริมความคิดสรางสรรค  
  4. ท าอยางไรเราถึงจะวางแผนและตัดสินใจไดอยางมีประสิทธิภาพ  
  5. ท าอยางไรเราจึงจะเขาใจสิ่งที่ครูสอนและสามารถจะรับรูขอมูลไดอยางมีประสิทธิภาพ  
  6. ท าอยางไรเราจะสามารถใชพลังอันมหาศาลจากสมองของเราไดเต็มศักยภาพที่มีอยู  
  1. คือ ตองเขาใจในเรื่องของสมอง ซึ่งหมายถึงโครงสราง การท างาน และป จจัยที่ เสริมสร างการเจริญ
พัฒนาของสมอง  
  2. คือแบบฉบับการเรียนรู (learning style) ของแตละคน เด็กแตละคนมีแบบฉบับการ  เรียนรู ที่แตกต
างกัน ดังนั้นการใชเทคนิคการสอนตองแตกตางกันตามความตองการของเด็ก ตาม ความสามารถของประสาทสัมผัสที่
ส าคัญ 3 สวน คือ การเห็น การไดยิน และการเคลื่อนไหวของ  รางกาย ครูสามารถเพิ่มประสิทธิภาพการเรียนรู ของ
เด็กได ถารูถึงสไตลการเรียนรูของเด็กแตละ คน เชน เด็กเรียนรูดวยประสาทสัมผัสการเห็น ก็ควรจะให เขียน วาดรูป 
ถาถนัดการเรียนรูดวยการ ไดยิน ควรใหโตวาที อภิปราย หรือเรียนรูดวยการเคลื่อนไหว ควรให แสดงละคร ป น จะช
วยใหเด็ก เขาใจและจ าไดดี  
  3. การท าใหความจ าหรือการเรียนรูดีข้ึนคือการท าแผนคร าวๆ ในสมอง การวางแผน  คราวๆ ในสมอง
จะใชทักษะสมองทั้งซีกซายและซีกขวา ซึ่งสมองซีกซายเปนเรื่องเกี่ยวกับความเปน 16 เหตุเปนผล สัญลักษณ ในขณะ
ที่สมองซีกขวาจะเปนทักษะของรูปแบบ สีสัน รูปราง มาชวยในการ  จ า การโน ตเอาไปท องจะเป นการใชสมองซีกซ
ายอยางเดียวในขณะที่ถาจะใหเกิดประสิทธิภาพใน การเขาใจและความจ าที่ดีข้ึน สมองซีกขวาก็จะตองเช่ือมโยงขอมูล
ที่รับมานี้เขาไปในสมองสวนที่ เปนความจ าและการเรียนรูของแตละคนก็จะแตกตางกันออกไป ตองใชเทคนิคเข ามาช
วยใหจ าได ดีข้ึน คนใชสมองขางซายมากจะเปนคนชอบวิเคราะห สามารถแสดงความรู สึกของตนเองได อยาง ชัดเจน 
เปนคนวางแผนงานเรียบร อย คนเหล าน้ีเกงคณิต วิทยาศาสตร สามารถท าง านจนส าเร็จ  แตจะมีปญหาเรื่องของ
ความเครียด ฉะนั้นจะพยายามเพิ่มทักษะสมองซีกขวาเขาไป เชน การวาด ภาพ การวางแผน และใหใชความคิดสร าง
สรรค สวนคนที่ใชสมองซีกขวามาก มีความคิด สรางสรรค ชอบผจญภัย จ าเก ง เปนคนชอบมีความสามารถทางด าน
ศิลปะ เขียนหนังสือ แตงเรื่อง ตามจินตนาการ มีความสามารถทางการแสดงออก เชน ละคร เปนคนไมคอยมีระเบียบ 
ไม วางแผน ไม สามารถแสดงความคิดของตนให คนอื่นเข าใจได คนเหลาน้ีตองพัฒนาในเรื่องการ  จัดระบบ การ
วางแผน สื่อสารใหคนอื่นเขาใจมากขึ้น  
  4. คือ ความคิด คิดเรื่องส าคัญ คิดอยางเปนเหตุเปนผล เชน เรื่องกฎหมาย การพิพากษา  จะเปนหนาที่
ของสมองซีกซาย เด็กควรไดรับการเสริมทักษะทางดานของความคิดใหสามารถน า ความรู ความเขาใจที่มีอยูมาใชประ
โยชน น ามาวิเคราะห สังเคราะห ประเมินผลความคิดโดย  วิธีการต างๆ หลายวิธี เช น การจัดล าดับเหตุก ารณ การ
สังเกต การวางแผน การตั้งสมมติฐาน  
  5. คือ ความคิดสรางสรรค (Creative thinking) ความคิดสรางสรรคเปนหนาที่ของสมอง ขางขวาเป นค
วามสามารถที่จะสรางสิ่งใหมๆ ที่เปนตนก าเนิดไมเคยมีมากอน จากงานวิจัยพบวา ความคิดสร างสรรคสามารถเสริม
สรางไดโดยการท างานอยางเปนระบบ  
  6. คือ ความจ า (Memory) ความจ าเกี่ยวกับหนาตา ช่ือ ข อมูลตางๆ รูปต างๆ ทักษะ  เหลาน้ีฝกฝนได
ความจ ามีการเปลี่ยนแปลงเมื่ออายุมากขึ้น โดยธรรมชาติสมองจะจ าทุกอยางได หมด แตไมสามารถเรียกขอมูลหรือค
วามจ าทั้งหมดมาใช ไดอยางมีประสิ ทธิภาพ  การเรียนรู โดยใช เทคนิคการเห็นน าไปสัมพันธ กับจินตนาการช วยใหมี
ความจ าดีข้ึน ครูควรชวย เสริมทักษะทางดานการเรียนรูโดยประสาทสัมผัสเพื่อเสริมสรางความจ า นอกจากนี้ มีทฤษฎี
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การ เรียนรูดวยสมองทั้งสองขาง (Whole brain learning) เห็นไดวาคนเราแตละคนจะใชสมองแตละ ขางไมเทากัน 
คนที่ใชสมองขางซายมากจะเปนคนที่ชอบ ละเอียด คิดอยางมีเหตุผล เปนคนชอบ ตัวเลข ล าดับเหตุการณไดดีในขณะ
ที่คนใชสมองขางขวามากจะเปนเด็กที่ชอบเรียนรูดวยภาพรวม ชอบศิลปะ เปนนักจินตนาการ แตไมคอยดูรายละเอียด 
หรือความคิดเปนเหตุเปนผล ขอมูลจากการวิจัยใหมๆ เช่ือวาการที่เราสามารถใชสมองทั้งสองสวนในการเรียนรู จะให
ผลดีกวาใช สมองขางใดขางหนึ่งเพียงขางเดียว ครูควรจะทราบวาเด็กแตละคนใชสมองแตละขางไมเหมือนกัน  ดังนั้น 
เทคนิคการสอนจึงตองข้ึนอยกูับความสามารถในการใช สมองของเด็กแต ละคน เช น เด็กที่ใช  17 สมองขางขวามาก 
การเรียนรู จะตองเป นภาพรวมใหญ ๆ แลวคอยให รายละเอียดภายหลัง และเด็ก  จะเรียนรู ไดดีถาใชการวาดรูป 
จินตนาการเขามาชวย  
  7. การศึกษา ดานศิลปะและดนตรี จะมีสวนชวยใหสมองเจริญเติบโตหรือมีพัฒนาการ ดนตรีเป นปจจัย
ส าคัญชวยในการเรียนรู ถาเราท างานใชสมองมากๆ อัตราการเตนของหัวใจจะสูง คลื่นสมองของเราก็จะเร็วข้ึน กลาม
เนื้อจะเกิดการเกร็ง เมื่อผอนคลายหรือนั่งสมาธิกลามเนื้อจะ ผอนคลาย การเตนของหัวใจจะชาลง" (รองศาสตราจารย
เทียมจันทร พานิชยผลินไชย http://gotoknow.org/blog/ed-nuqakm/3652: ระบบออนไลน)  
  สรุปความค าวาศักยภาพ หมายถึง การกระท าในสิ่งที่ถูกต องอยางมีสติ ก อใหเกิด ความส าเร็จในสิ่งที่   
สรางหรือสิ่งที่กระท า หรือหมายถึงคุณสมบัติที่แฝงอยูในสิ่งตางๆ ที่อาจท าให พัฒนาหรือปรากฏเปนที่ประจักษ 
   นิยามหรือความหมายของการพัฒนาศักยภาพ  
  นภดล เวชสวัสดิ์ (2533: 12-15) ไดใหค านิยามของการพัฒนาศักยภาพไว วา “การพัฒนา  ศักยภาพ 
หมายถึง แรงจูงใจ การตั้งเป าหมายที่ท าและพัฒนาตนเองให ไปสูพฤติกรรมที่เหมาะสม  และลงมือปฏิบัติจนบรรลุ     
ถึงจุดหมาย เป นทั้งความพรอม และความสามารถในการลงมือปฏิบัติจน  บรรลุถึงจุดหมาย เป นการเพิ่มพูนความ
เช่ือมั่นในตนเอง และปูลาดเสนทางไปสูความส าเร็จใน อนาคต”  
  สมิต อาชวนิจกุล (2544: 21-25) ไดใหความหมายของค าว าการพัฒนาศักยภาพ ไว วา “การพัฒนา
ศักยภาพ หมายถึง การเขาใจในตนเอง รูตนเอง วาตอนน้ีเราท าอะไรอยู มีอะไร  บกพรองบาง ส ารวจตัวเองให ถ่ีถวน 
ปรับปรุงแกไขพัฒนาไปสูจุดมุงหมาย” จากนิยามและความหมายดังกล าว สรุปได วา การพัฒนาศักยภาพ หมายถึง 
“ความพรอม ความสามารถในการพัฒนาตนเองไปสู พฤติกรรมที่เหมาะสมและลงมือปฏิบัติและบรรลุ  จุดมุงหมาย 
รวมทั้งไดเขาใจในตนเอง ส ารวจตัวเองเพื่อปรับปรุงแกไข พัฒนาตนเองใหไปสู จุดมุงหมาย” 
 2. ทฤษฎีเกี่ยวกับความต้องการของมาสโลว์ 

ความต๎องการของมนุษย ์

พจนานุกรมในไทยฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ .ศ.2525 (2526 :323) กลําวถึง “ความต๎องการ ” วําหมายถึง 
ความอยากไ ด๎ ใครํได๎หรือประสงค์จะได๎ และเมื่อเกิดความรู๎สึกดังกลําวจะท าให๎รํางกายเกิดการความขาดสมดุล
เนื่องมาจากมีสิ่งเร๎ามากระตุ๎น มีแรงขับภายในเกิดข้ึน ท าให๎รํางกายไมํอาจอยูํนิ่งต๎องพยายามดิ้นรน และแสวงหาเพื่อ
ตอบสนองความต๎องการนั้นๆ เมื่อรํางกายได๎รับตอบสนองแล๎ว รํางกายมนุษย์ก็กลับสูํภาวะสมดุลย์อีกครั้งหนึ่ง และก็
จะเกิดความต๎องการใหมํๆ เกิดข้ึนมา ทดแทนวนเวียนอยูํไมํมีที่สิ้นสุด  ดังที่ Samuelson (1917 อ๎างใน กฤษณา    
ศักด์ศรี , 2534 : 159) กลําววํา มนุษย์น้ัน เพียรพยายามทุกวิถีทางในอันที่จะให๎บรรลุความต๎องการทีละข้ัน เมื่อความ
ต๎องการข้ันแรกได๎รับการตอบสนองแล๎ว ความต๎องการข้ันน้ันก็จะลดความส าคัญลงจนหมดความส าคัญไป ไมํเป็นแรง
กระตุ๎นอีกตํอไป แตํจะเกิดความสนใจและความต๎องการสิ่งใหมํอีกตํอไป แตํความต๎องการข้ันต๎นๆ ที่ได๎รับการ
ตอบสนองไปเรียบร๎อยแล๎วนั้น อาจกลับมาเป็นความจ าเป็นหรือความต๎องการครั้งใหมํอีกได๎ เมื่อการตอบสนองความ
ต๎องการครั้งแรกได๎สูญเสียหรือขาดหายไป และความต๎องการที่เคยมีความส าคัญจะลดความส าคัญลง เมื่อมีความ
ต๎องการใหมํๆเข๎ามาแทนที่ นอกจากนั้นแล๎ว Gilmer กลําววํา “มนุษย์มีความต๎องการหลายสิ่งหลายอยําง เชํน อาหาร 
อากาศ น้ า ที่อยูํอาศัยรวมทั้งสิ่งอื่นๆ ด๎วย เชํน การยอมรับนับถือ สถานภาพ การเป็นเจ๎าของ ฯลฯ แตํอยํางไรก็ตาม 
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โดยทั่วไปความต๎องการเหลําน้ียากที่จะได๎รับการตอบสนองจนอิ่มและพอใจทั้งๆ ที่ก็ได๎รับอยูํแล๎ว ” 
ทุกวันน้ีคนเราพยายามท างานก็เพื่อจะสนองความต๎องการของตน ท างาน เพื่อเงินเพราะเงินเป็นสื่อกลางของการ
แลกเปลี่ยนสิ่งตํางๆ ตามต๎องการ แตํถ๎ามองให๎ลึกลงไปแล๎วการท างานไมํใชํเพื่อเงินแตํอยํางเดียวเสมอไป เศรษฐีมีเงิน
มหาศาลก็ยังท างานทั้งๆ ที่ท างานแล๎วได๎เงินเป็น คําตอบแทนเพียงเล็กๆ น๎อยๆ การท างานเพื่อเงิน เป็นเพียงเหตุผล
ประการหนึ่งเทํานั้น ยังมีปัจจัยอื่นๆ อีกมากที่คนต๎องการได๎รับจากการท างาน ซึ่งบางครั้งเงินไมํสามารถซื้อความ
ต๎องการบางอยํางได๎ เพราะความต๎องการของมนุษย์ มีอยูํ 3 ประการ (เสถียร เหลืองอรําม , 2525 : 10- 18 และ
นิพนธ์ คันธเสวี, 2528 : 71) 

1. ความต๎องการทางด๎านรํางกาย  หรือความต๎องการทางสรีระ ( Physical or Physiological Needs) หรือ ความ
ต๎องการปฐมภูมิ (Primary Needs) หรือ ความต๎องการทางด๎าน ชีววิทยา (Biological Needs) หรือความต๎องการ
ปฐมภูมิ (Primary) เป็นความต๎องการทางชีววิทยา หรือ ความต๎องการทางกายภาพ เป็นความต๎องการข้ั นพื้นฐาน
อันดับแรกหรือข้ันต่ าสุดของมนุษย์ซึ่งจ าเป็นในการ ด ารงชีวิต เป็นความต๎องการที่จ าเป็นส าหรับชีวิต เป็นความ
ต๎องการเพื่อการด ารงชีวิตอยํูของมนุษย์ เพื่อการมีชีวิตอยํู เป็นความต๎องการที่มีมาตั้งแตํก าเนิด ในฐานะที่เป็นอินทรีย์
ทาง กายภาพ เป็นแรงขับ (Drive) ที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติ เป็นแรงขับดันทางกายภาพ เป็นความต๎องการที่เกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติ เป็นปรากฏการณ์ทางธรรมชาติของสิ่งมีชีวิตเพื่อความอยูํรอด จึงเป็นความต๎องการพื้นฐานที่จะขาดเสียมิได๎ 
ความต๎องการชนิดนี้หากไมํได๎รับการตอบสนองจะมีความรู๎สึกตึงเครียดอยูํตลอดเวลา และมีความกระวนกระวาย เชํน 
ความต๎องการอากาศหายใจ อาหาร ความอบอุํน น้ า ยารักษาโรค อุณหภูมิที่เหมาะสม เครื่องนุํงหํม การเคลื่อนไหว
ทางรํางกาย การขับถําย ความต๎องการเรื่องเพศ การพักผํอนนอนหลับ ที่อยูํอาศัย ถ๎าขาดความต๎องการประเภทนี้
เพียงประการใดประการหนึ่งชีวิตจะต๎องมีอันเป็นไป เพราะความต๎องการนี้เป็นสิ่งจ าเป็นมากส าหรับมนุษย์ทุกคนจะ
ขาดเสียมิได๎ การแสวงหาสิ่งตํางๆมาเพื่อตอบสนองความต๎องการในทางกายของมนุษย์ นี้ข้ึนอยูํกับเงื่อนไขของสังคม 
วัฒนธรรม การฝึกอบรม สิ่งแวดล๎อม ศาสนา เศรษฐกิจ ฯลฯ 

2. ความต๎องการทางด๎านจิตใ จ หรือ ความต๎องการในระดับสูง หรือ ความต๎องการทางด๎านจิตวิทยา หรือความ
ต๎องการทุติยภูมิ หรือความต๎องการที่เกิดใหมํ (Psychological Needs or Secondary Needs or Acquired 
Needs) เป็นความต๎องการที่สํวนใหญํเกิดข้ึนภายหลัง หลังจากความต๎องการทางรํางกายได๎รับการตอบสน องแล๎ว 
บางครั้งจึงเรียกความต๎องการทางจิตใจวํา “ความต๎องการที่เกิดข้ึนใหมํ ” (Acquired Needs) เพราะเป็นความ
ต๎องการที่เกิดจากความรู๎ และ การเรียนรู๎ประสบการณ์ การสนองตอบตํางๆ ก็เพื่อให๎เกิดความพึงพอใจ เป็นแรงขับ 
(Drive) ชนิดหนึ่งที่ไมํหยุดอยูํกับที่ (Dynamic) ไมํมีรากฐานจากความต๎องการทางรํางกาย แตํอาศัยกลไกทางสมอง ที่
สั่งสมจากประสบการณ์ สภาพแวดล๎อม วัฒนธรรม เป็นสํวนใหญํ ซึ่งแตํละบุคคลอาจเหมือนกันหรือตํางกันได๎ 
เนื่องจากแตํละคนมีระดับความต๎องการแตกตํางกัน ทั้งนี้ข้ึนอยูํกับการเรียนรู๎ และประสบการณ์ ความต๎องการท าง
จิตใจเป็นความต๎องการที่สลับซับซ๎อน และมีความแตกตํางกันมากระหวํางบุคคล 

3. ความต๎องการทางสังคม เป็นความต๎องการทางจิตใจนั่นเอง แตํเน๎นหนักในด๎านความต๎องการที่จะด ารงชีวิตให๎เป็นที่
ยอมรับนับถือของคนอื่น หรือมีความเป็นอยูํดีกวําบุคคลอื่น เชํน ต๎องการความปลอดภัย ต๎องการได๎รับการยกยํองนับ
ถือ ต๎องการความยอมรับในสังคม ต๎องการความก๎าวหน๎า เป็นต๎น  ตามธรรมชาติแล๎วมนุษย์มีความต๎องการมากมาย
หลายอยําง จนไมํมีขอบเขตจ ากัด ซึ่งทั้งความต๎องการที่เกิดจากความคิดค านึง หรือความต๎องการด๎านจิตใจ หรือความ
ต๎องการทางกาย ซึ่งเป็นความต๎องการที่ขาดมิได๎ และในบรรดาความต๎องการตํางๆ ของมนุษย์น้ันยากที่จะได๎รับการ
สนองตอบจนเป็นที่พอใจ เพราะเป็นเรื่องของความแตกตํางระหวํางบุคคล 
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ความต๎องการตามแนวความคิดของมาสโลว์ 

มาสโลว์ (Dr. Abraham H. Maslow) นักจิตวิทยากลุํมมนุษยนิยมได๎อธิบายเรื่อง ความต๎องกา รของมนุษย์วําเป็น
ล าดับทั้งหมด 5 ข้ัน (Five general system of needs) โดยเขียนเป็นรูปพีระมิดแหํงความต๎องการไว๎ แสดงความ
ต๎องการข้ันมูลฐานของมนุษย์ (Basic needs) เป็นทฤษฎีการจูงใจ ซึ่งเป็นคนแรกที่ได๎เขียนข้ึน เรียกวํา “Maslow’s 
General theory of human mativation” (เสถียร เหลืองอรําม , 2519 : 325) Maslow ก าหนดหลักการวําบุคคล
พยายามสนองความต๎องการของตนเพื่อความอยูรอดและความส าเร็จของชีวิต  Needs หมายถึงความต๎องการ         
อันจ าเป็น ซึ่งชีวิตจะขาดเสียมิได๎ ผลจากการศึกษาทราบวําทุกกริยาทําทาง หรืออาการที่มนุษย์แสดงออกมา เป็นรูป
ของพฤติกรรมนี้ก็เพราะแรงผลักดันจากความต๎องการเป็นก าลังส าคัญให๎แสดงออกมา ความต๎องการอาจเกิดข้ึนได๎จาก
การเรียนรู๎ที่ได๎มาภายหลัง และจากสิ่งที่เกิดข้ึนเองโดยไมํต๎องเรียนรู๎เป็นความต๎องการทางชีววิทยา (Biological 
Needs) ทั้งที่เป็นสิ่งที่แสดงออกมาให๎เห็น ได๎และเป็นสิ่งที่ซํอนตัวอยูํ  ทฤษฎีแหํงการจูงใจของ Maslow กลําวถึง    
ความต๎องการ (Need) ของมนุษย์ โดยมีสมมุติฐาน กลําวถึงความส าคัญเกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษย์ดั งนี้ (กาญจนา
เรืองรจิตปกรณ์, 2530 : 227) 

1. ความต๎องการจ าเป็นทางรํางกาย (Physiological Needs) สามารถแยกออกเป็นประเภทหนึ่งตํางหาก เป็นเอกเทศ 
จากการจูงใจประเภทอื่นๆ ได๎เพราะเป็นความต๎องการพื้นฐานที่ทุกคนต๎องการเหมือนกัน 

2. ความต๎องการจ าเป็น (Need) ทางกายเป็นความต๎องการหลักของทุกคน 

3. ความต๎องการ (Needs) อยํางอื่นๆ จะอันตรธานไป ตราบใดที่ความต๎องการมนุษย์ทา งกายยังไมํได๎รับการ
ตอบสนองตามความพอใจ เพราะยังถูกครอบง าด๎วยความจ าเป็นทางสรีระอยูํ 

4. ความต๎องการอยํางอื่นที่สูงข้ึนไปจะเริ่มปรากฎเมื่อความต๎องการทางรํางกายได๎รับการสนองตอบเพียงพอแล๎ว 
ขณะที่ความต๎องการใดได๎รับการตอบสนองแล๎ว ความต๎องการอยํางอื่นก็จะเข๎ามาแทน ที่ 
5. ความต๎องการที่ได๎รับการตอบสนองเพียงพอแล๎ว จะไมํเป็นอุปสรรคตํอความต๎องการระดับสูงกวํา ความต๎องการที่
ได๎รับตอบสนองแล๎ว จะไมํเป็นแรงจูงใจส าหรับพฤติกรรมนั้นอีกตํอไป และอินทรีย์น้ันจะถูกครอบง าด๎วยความต๎องการ
อื่นที่ยังไมํเพียงพอ ความต๎องการที่ไมํได๎รับการ  ตอบสนองเทํานั้นที่เป็นสิ่งจูงใจของพฤติกรรมมนุษย์  
6. บุคคลสํวนใหญํในสังคมมนุษย์ ต๎องการโลกที่มีแตํความปลอดภัยมีระเบียบแบบแผน และสามารถพยากรณ์ลํวงหน๎า
ได ๎

7. คนที่ท าลายความต๎องการทางด๎านความรัก และการเป็นสํวนหนึ่งของสังคม หมายถึงคนที่ไมํต๎องการความรักและ
ไมํช อบการเข๎าสังคมเป็นการกระท าของบุคคลที่ปรับตัวเองไมํได๎ และเป็นโรคประสาท  
8. ทุกๆ คนในสังคมยํอมต๎องการและปรารถนาที่จะมีความเป็นอยูํอยํางมั่นคง ได๎รับการเคารพ นับถือ ยกยํอง 
สรรเสริญ ประเมินคําตน และมีความต๎องการความแข็งแรง ความส าเร็จ ฉลาดปราดเปรื่อง ต๎องการมีเ กียรติยศ
ช่ือเสียง มีฐานะ มีเกียรติภูมิ มีความส าคัญ และเป็นที่ยอมรับของสังคม  
9. มนุษย์ทุกคนมีความต๎องการ และความต๎องการนี้มีอยูํตลอดเวลาเป็นกระบวนการที่ไมํมีที่สิ้นสุด เริ่มตั้งแตํเกิด
จนกระทั่งตาย ขณะที่ความต๎องการใดได๎รับการตอบสนองแล๎ว ความต๎องการอยํางอื่น จะเกิดข้ึนมาแทนที่  
10. ความต๎องการของมนุษย์มีลักษณะเป็นล าดับข้ันตามล าดับความส าคัญ (A hierarchy of needs) จากต่ าไปหาสูง 
กลําวคือ เมื่อความต๎องการในระดับต่ าได๎รับการตอบสนองแล๎วความต๎องการระดับสูงก็จะเรียกร๎องให๎มีการตอบสนอง
ทันที  
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ทฤษฎีความต๎องการตามล าดับข้ัน ของมนุษย์ แบํงความต๎องการของมนุษย์ออกเป็น 5 ระดับ ความคิดส าคัญของ
ทฤษฎีนี้ก็คือ ความต๎องการสํวนใหญํในระดับที่ต่ ากวําต๎องได๎รับการตอบสนองกํอนที่ความต๎องการในระดับที่สูงข้ึนไป
จะเกิดข้ึน อยํางไรก็ดี ทั้งนี้มิได๎หมายความวําความวําต๎องการมากกวําหนึ่งระดับไมํอาจเ กิดข้ึนในเวลาเดียวกัน ความ
ต๎องการของมนุษย์เป็นจุดเริ่มต๎นของการจูงใจ มนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่มีความต๎องการไมํสิ้นสุด ตั้งแตํเกิดจนตายมนุษย์
ทุกคนมีความต๎องการตลอดเวลา และจะต๎องการมากขึ้นเรื่อยไป ความต๎องการของมนุษย์จัดเป็นข้ันตอนตาม
ความส าคัญจากต่ าไปสูง ซึ่งเรียกวํา ความต๎องการมูลฐาน 5 ข้ัน มาสโลว์จัดล าดับข้ันความต๎องการของมนุษย์ไว๎อยําง
มีระเบียบเรียกวํา Hierarchy of human needs เรียงล าดับข้ันจากต่ าไปสูง ถ๎าความต๎องการในข้ันแรกๆ ยังไมํได๎รับ
การตอบสนอง ก็ยังไมํมีความต๎องการในข้ันสูงถัดไป ดังนี้ 

1. ความต๎องการพื้ นฐานทางสรีระ (Basic physiological needs or Biological Needs , Physical Needs) คือ
ความต๎องการบ าบัดความหิวกระหาย ต๎องการพักผํอน ต๎องการเรื่องกามารมณ์ ต๎องการบ าบัดความเจ็บปวดและ 
ความไมํสมดุลทางรํางกายตํางๆ 

2. ความต๎องการความปลอดภัย (Safety Needs and security) คือ ต๎องการความมั่นคง ต๎องการการปูองกัน 
อันตราย ต๎องการระเบียบ ต๎องการท านายอนาคต 

3. ความต๎องการความรักและความเป็นเจ๎าของ (Love and Belonging Needs or Social Needs) คือ ต๎องการ
เพื่อน ต๎องการผู๎รํวมงาน ต๎องการครอบครัว ต๎องการเป็นที่ยอมรับของกลุํม ต๎องการใกล๎ชิดกับเพศตรงข๎าม 

4. ความต๎องการเกียรติยศช่ือเสียง (Esteem Needs, Self-Esteem Needs) คือ ต๎องการความนับถือ ต๎องการความ
มั่นคงซึ่งอยูํบนพื้นฐานของความเห็นของคนโดยทั่วไป ต๎องการความพอใจ ชมเชย นิยม ต๎องการความมั่นใจในตนเอง 
ต๎องการคุณคําในตนเอง ต๎องการยอมรับตนเอง 

5. ความต๎องการความสมหวังในชีวิต (Self-Actualization Needs, Self-realization , Self-fulfillment Needs) 
คือต๎องการไปให๎ถึงความสามารถสูงสุดของตนเอง ต๎องการที่จะพัฒนาศักยภาพของตน ต๎องการท าสิ่งที่เหมาะสมที่สุด 
ต๎องการความงอกงามและขยายความต๎องการให๎ถึงที่สุด ค๎นพบความจริง สร๎างสรรค์ความงาม สํงเสริมความยุติธรรม 
สร๎างระเบียบ  

3 แนวคิดเกี่ยวกับอาหารฮาลาล 
  เครื่องหมายรับรองฮาลาลเป็นอ านาจหน๎าที่ขององคก์รศาสนาอิสลามเทํานั้น คือคณะกรรมการกลาง 
อิสลามแหํงปร ะเทศไทยและคณะกรรมการอิสลามประจ า จังหวัด อาหารฮาลาลจึงเป็นเรื่อ งของความรํวมมือและ  
ผลประโยชน์รํวมกันของ 3 ฝุายคือ มุสลิมผู๎บริโภค ผู๎ประกอบการและประเทศชาติกลําวคือ  
 1. มุสลิมได๎บริโภคอาหารฮาลาลที่เช่ือได๎ วําถูกต๎องตามบัญญัติศาสนาอิสลาม มีคุณคําอาหาร ถูกสุข อนามัย 
ปลอดภัยจากสิ่งตอ๎งห๎ามทางศาสนาอิสลาม (ฮารอม) และสิ่งปนเปื้อนตํางๆ  
 2. ผู๎ประกอบการได๎รับผลประโยชน์ทางธุรกิจโดยตระหนักถึงการผลิตอาหารฮาลาลที่ถูกต๎องตาม               
บญัญติศาสนาอิสลามและปฏิบัตติามระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศไทยวํ าด๎วยการรับรองฮาลาล  
อยาํงเครํงครัด ตลอดจนบริหารคุณภาพอาหารตามมาตรฐานฮาลาล  
 3. ประเทศชาติได๎รับผลประโยชน์ในการพัฒนาเศรษฐกิจโดยรัฐบาลให๎การสํงเสริมสนับสนุนการ พัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาลอยํ างครบวงจรทั้ งในด๎านการพัฒนาวัตถุดิบ ปัจจัยการผลิตของผู๎ประกอบการการตลาดและ      
การปรับปรุงกลไกการรับรอง "มาตรฐานอาหารฮาลาล " ขององค์กรศาสนาอิสลาม  เพื่อสํ งออกอาหารฮาลาล               
สูํตลาดโลก 
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 ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง  
  หลักศาสนาอิสลาม มุสลิมมีความศรัทธาวํา "ไมํมีพระเจ๎าอื่นใดนอกจากอลัลอฮฺ นบีมูฮัมมัดเป็ นผู๎สื่อ
(รอซูล ) ของอัลลอฮฺ " และมุสลิมมีความเช่ืออยํ างมั่นใจวํา อัลลอฮฺ  คือผู๎สร๎างมนุษย์ และสรรพสิ่งในจั กรวาล ดังนั้น        
ค าบัญชาของ อัลลอฮฺ (อัล-กุรอาน) ค าสอนและแบบอยํางของ นบีมูฮัมมัด(ซุนนะห์) จึงเป็นเรื่องที่มุสลิมจะต๎องปฏิบัติ 
ตามด๎วยควา มจริงใจและจริงจังกลําวคือ ปฏิบั ติในสิ่งที่อนุมติ  (ฮาลาล ) และไมํปฏิบั ติในสิ่งที่เป็นข๎ อห๎าม (ฮารอม )   
ด๎วยความเต็มใจและยินดี ฮาลาล-ฮารอมในอิสลามจึงมิได๎หมายความเพียงการบริโภคอาหารเทํานั้น แตํครอบคลุมถึง
วิถีการด า เนินชีวิตในทุกด๎ าน เพราะอิสลามคือระบอบแหํงการด า เนินชีวิตของมนุษย์  อาหารฮาลาล  (Halal Food)   
จึงเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับมุสลิมในการบริโภค สํวนผู๎ที่มิใชํมุสลิม หากบริโภคอาหารฮาลาลก็จะได๎ ประโยชน์ตํอสุขภาพ
เชํนเดียวกั น เพราะอาหารฮาลาลจะต๎ องมีกระบวนการผลิตที่ถูกต๎ องตามข๎อบัญญัติแหํงศาสนาอิสลาม ปราศจาก     
สิ่งตอ๎งห๎าม (ฮารอม) และมีคุณคําทางอาหาร (ตอยยิบ) อัลลอฮฺ (ซ.บ) ได๎มีบัญชาไว๎ใน  บทที่2 วรรคที่168 แหํงคัมภีร์
อัล-กุรอาน ความวํา "โอ๎มนุษย์จงบริโภคสิ่งที่อนุมั ติ (ฮาลาล ) ที่ดี (ตอยยิบ ) จาก สิ่งที่อยูํในแผํนดิน และจงอยํ าตาม
บรรดาก๎าวเดินของมาร (ซัยตอน) แท๎จริงมันคือศัตรูที่ชัดแจ๎งของพวกเจ๎า " และอัลลอฮฺ (ซ.บ) ได๎ก าชับผู๎ศรัทธาไว๎ ใน
บทที่ 2 วรรคที่  172 ความวํา "โอ๎บรรดาผู๎ศรัทธาจงบริโ ภคสิ่งที่เราได๎  ให๎เป็นปัจจัยยังชีพของพวกเจ๎ าจากสิ่ งที่ดี
ทั้งหลายและจงขอบคุณอัลลอฮฺเถิด  เฉพาะพระองค์ เทํานั้นที่พวกเจ๎ าจักเป็นผู๎เคาร พสักการะ " อาหารฮาลาลจึงมี
ความส า คัญตํอมนุษย์ และเป็นสิ่งจ า เป็นส าหรับมุสลิมทั่ วโลก ความหมายของค า  (ภาษาอาหรับ ) "ฮาลาล  ฮารอม    
ตอยยิบ มัสบุฮฺฮาลาล  (Halal) แปลวํา อนุมัติ , อนุญาต (Permit) หรือถูกต๎องตามกฎ (Lawful) ฮารอม (Haram) 
แปลวํา ห๎าม (Prohibit) หรือผิดกฎ (Unlawful) ตรงข๎ามกับค าวํา ฮาลาลตอยยิบ (Toyyib) แปลวํา ดีมีคุณคํา 
ปราศจากอันตรายมัสบุฮฺ (Musbuh) แปลวํา เคลือบแคลงสงสัยวํ า ฮาลาลหรือฮารอมนบีมูฮัมมัด  (ซ.ล.) ได๎สอนวํา  
"ฮาลาลคือ สิ่งที่อลัลอฮฺทรงอนุมัติให๎เป็นสิ่งที่ถูกตอ๎งในคัมภีร์ของพระองค์และฮารอม คือสิ่งที่พระองค์ ได๎ทรงห๎ามไว๎
และที่เกี่ยวกับที่พระองค์ทรงนิ่งเงียบนั้นพระองค์ไดท๎รงอนุมัติให๎เป็นความโปรดปรานแกํทําน"  
 "สิ่งฮาลาลยํอมชัดแจ๎งและสิ่งฮารอมก็ชัดแจ๎ง แตํระหวํางทั้งสองดงักลําวมีสิ่งที่ไมํชัดเจนอยูํซึ่งคน สํวนมากไมํรู๎"  
 บรรดานักวิชาการอิสลามได๎ให๎ค า นิยามวํา "ฮาลาล คือ สิ่งที่อัลลอฮฺและรอซูล (นบีมูฮัมมัด ) อนุมัติฮารอม คือ 
สิ่งที่อัลลอฮฺและรอซูลทรงห๎าม มัสบุฮฺ คือ สิ่งที่ยังมีขอ๎เคลือบแคลงสงสัยและระบุไมํได๎วํา ฮาลาลหรื อฮารอม จนกวํ า 
จะวินิจฉัยให๎ชัดเจนอยํางใดอยํางหนึง่" อาหารฮาลาล (Halal Food) หมายถึง อาหารที่ได๎ผาํนกรรมวิธีในการท า ผสม 
ปรุง ประกอบ หรือแปร สภาพ ตามศาสนบั ญญัตินั่นเอง เป็นการรับประกั นวํา ชาวมุสลิมโดยทั่ วไปสามารถบริโภค
อาหาร หรืออุปโภค สินค๎าหรือบริการตําง ๆ ได๎โดยสนิทใจเราสามารถสังเกตผลิตภั ณฑ์วําเป็น “ฮาลาล” หรือไมํนั้ น 
ได๎จากการประ ทับตรา “ฮาลาล” ที่ขา๎งบรรจุภัณฑ์นั้นเป็นส าคัญโดยสรุปอาหารตามหลักการอิสลามจ าแนกออกเป็น 
3 ประเภท คือ  
 1.อาหารที่อนุมัติ (Halal Food) 
 2.อาหารที่ไมํอนุมัติ (Haram Food) 
 3.อาหารที่ยังมีข๎อเคลือบแคลงนําสงสัย (Masbuh Food) 
หน่วยงานรับรองฮาลาลของไทย 

       คณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศไทยมีอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบในการก าหนดและประกาศใช๎
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ฮาลาลของประเทศให๎ถูกต๎องตามบัญญัติแหํงศาสนาอิสลามและมาตรฐานสากลที่ไมํขัดและแย๎ ง
ตํอหลักการศาสนาอิสลาม   อนุญาตให๎ใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาลแกํผลิตภัณฑ์ฮาลาล  เป็นหนํวยงานรับรอง
ระบบงานฮาลาล (Halal Accreditation Body: HAB)  เพื่อให๎การรับรองแกํหนํวยงานตรวจสอบรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล  (Halal Certification Body : HCB)  ประสานงานและก ากับดูแลหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องกับการ
ด าเนินงานทางด๎านกิจการฮาลาลให๎สามารถด าเนินการได๎สัมฤทธ์ิผลตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ฮาลาล การรับรองฮาลาล
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ในเขตจังหวัด ให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบของคณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัด  จังหวัดใดที่ ไมํมี
คณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัดให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับ ผิดชอบของคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศ
ไทย ผู๎ประกอบการที่น าเข๎าสินค๎าจากตํางประเทศเพื่อจ าหนํายและใช๎ในกิจการของผู๎ประกอบการเอง   บริษัทหรือ
โรงงานนั้นจะตั้งอยูํในพื้นที่ใดก็ตาม ให๎เป็นอ านาจหน๎าที่ความรับผิดชอบของคณะกรรมการกลางอิสลามแหํงประเทศ
ไทย  ในการรับรองมาตรฐานฮาลาลและให๎ใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาล  สํวนผู๎ประกอบการที่น าเข๎าสินค๎าจาก
ตํางประเทศเพื่อใช๎เป็นสํวนผสมของ ผลิตภัณฑ์ของสถานประกอบการนั้น สถานประกอบการที่อยูํในจังหวัดใดก็ตาม 
ให๎เป็นอ านาจของคณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัดน้ันๆ 

ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ. 2552 

ประกอบด๎วย 11 หมวด  ดังนี ้

หมวด 1  บททั่วไป                                   

หมวด  2  หนํวยงานรับรองฮาลาล 

หมวด 3  ฝุายกิจการฮาลาล                         

หมวด  4  สถาบันมาตรฐานฮาลาลแหํงประเทศไทย 

หมวด  5  ประเภทของการรับรอง        

หมวด 6  การขอรับรองฮาลาลและการขอใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาล 

หมวด  7 การออกหนังสือรับรองฮาลาล            

หมวด  8  การควบคุมมาตรฐานฮาลาล 

หมวด  9  การร๎องคัดค๎าน                           

หมวด  10  คําธรรมเนียมและเงินประกัน 

หมวด  11  บทก าหนดโทษ 

4 ข้อมูลเกี่ยวกับนักท่องเท่ียวจากประเทศมุสลิม 

ปัจจุบัน ศักยภาพของตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมเริ่มเป็นที่จับตามองมากขึ้น ทั้งโลกมีประชากรมุสลิม 1.57 
พันล๎านคน คิดเป็นร๎อยละ 23 ของจ านวนประชากรโลก โดยมุสลิมร๎อยละ 20 อยูํในทวีปเอเชีย ประเทศที่มีมุสลิมมาก
ที่สุดในโลกคือ อินโดนีเซีย มีมากถึง 203 ล๎านคน จากประชากรของประเทศ 243 ล๎านคน มาเลเซีย 17 ล๎านคน 
ปากีสถาน 174 ล๎านคน อินเดีย 161 ล๎านคน บังกลาเทศ 145 ล๎านคน ประเทศที่ไมํใชํประเทศมุสลิมมีชาวมุสลิม
อาศัยอยูํรวมกันถึง 300 ล๎านคน  เชํน จีน รัสเซียและเยอรมนี มีมุสลิมอยูํ 22 ล๎านคน 16 ล๎านคน และ 4 ล๎านคน 
ตามล าดับ  จากการวิจัยของ Crescent rating ผู๎เช่ียวชาญด๎านการทํองเที่ยวแบบฮาลาลในสิงคโปร์รํวมกับ         
Dinar Standard บริษัทในสหรัฐฯที่ติดตามตลาดในวิถีชีวิตของมุสลิม พบวํา ปี 2554 นักทํองเที่ยวมุสลิมทั่วโลกเป็น
ตลาดเฉพาะกลุํมที่มีมูลคําตลาด 126,100 ล๎านดอลลาร์สหรัฐ คาดวําความต๎องการจะเติบโตข้ึนถึง ร๎อยละ 4.8 ตํอปี
ไปจนถึงปี 2563 เมื่อเทียบกับคําเฉลี่ยทั่วโลกที่คิดเป็นร๎อยละ 3 และจ านวนชาวมุสลิมทั้งโลกจะเพิ่มจากตั วเลข
ปัจจุบัน 1,600 ล๎านคน ไปเป็น 2,200 ล๎านคนในปี 2573 คิดเป็นร๎อยละ 26.4 ของประชากรโลก เมื่อก๎าวสูํ AEC ในปี 
2558 อินโดนีเซียจะกลายเป็นโอกาสที่เพิ่มข้ึนในการสร๎างรายได๎เข๎าสูํไทย เพราะนอกจากอินโดนีเซียจะเป็นประเทศที่
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มีประชากรชาวมุสลิมมากที่สุดในโลกแล๎วยังเป็นตลาดขนาดใหญํที่สุดในอาเซียนอีกด๎วย โดยร๎อยละ 20 ของจ านวน
มุสลิมในประเทศ หรือ 40 ล๎านคนจัดอยํูในกลุํมมีก าลังซื้อสูงและนิยมที่จะเดินทางออกไปทํองเที่ยวตํางประเทศ หลาย
ประเทศพยายามที่จะเข๎าไปเจาะตลาดนักทํองเที่ยวชาวอินโดนีเซียเพราะเห็นศักยภาพในขนาดตลาดและก า ลังซื้อ 
ประกอบกับเศรษฐกิจอินโดนีเซียยังอยูํในชํวงขาข้ึน GDP เติบโตที่ร๎อยละ 6.2 ตํอปีจีนและญี่ปุุนก าลังพุํงเปูาไปยัง
ตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมในอินโดนีเซียเชํนกัน โดยจีนใช๎กุ๎ยหลินโมเดลเป็นกรณีศึกษาการเปิดตลาดทํองเที่ยวใน
ประเทศมุสลิมเพื่อน าเสนอเส๎นทางและผลิตภัณฑ์การทํองเที่ยวแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมในประเทศอินโดนีเซีย พร๎อม
กํอตั้งเครือขํายพันธมิตรการทํองเที่ยวข้ึนเพื่อดึงดูดลูกค๎ามุสลิมโดยเฉพาะ และเตรียมดึงดูดให๎นักลงทุนเข๎ามาลงทุน
กํอสร๎างโรงแรม ภัตตาคารและร๎านอาหารส าหรับชาวมุสลิม เพื่ออ านวยความสะดวกและสร๎างบรรยากาศที่เหมาะสม
แกํชาวมุสลิมสํวนญี่ปุุนเน๎นการรุกอบรม จัดสัมมนาให๎ความรู๎แกํทุกภาคสํวนเกี่ยวกับวัฒนธรรมมุสลิม การต๎อนรับ
นักทํองเที่ยวมุสลิม จัดท าเว็บไซต์เกี่ยวกับวัฒนธรรมมุสลิมโดยเฉพาะเพื่อให๎ชาวญี่ปุุนโดยทั่วไปได๎ศึกษา โรงแรมใน
ญี่ปุุนได๎เตรียมห๎องละหมาดที่จัดท าอยํางถูกต๎อง มีอาหารฮาลาลไว๎บริการนักทํองเที่ยว มีรายช่ือร๎านอาหารที่มีอาหาร
ฮาลาลไว๎ส าหรับพาทัวร์ชาวมุสลิมไปทาน นอกจากนี้ ยังมีแผนพัฒนาธุรกิจอาหารฮาลาลส าหรับนักทํองเที่ยวในญี่ปุุน
อยํางชัดเจน รวมไปถึงการยกเว๎นวีซําให๎แกํนักทํองเที่ยวชาวอินโดนีเซียเพื่อเพิ่มนักทํองเที่ยวชาวมุสลิม ประเทศไทยมี
โอกาสเข๎าไปเจาะนักทํองเที่ยวจากตลาดอินโดนีเซียได๎ เนื่องจากมีปัจจัยบวกทั้งระยะการเดินทางที่ใกล๎และสะดวก 
สามารถบินตรงได๎โดยใช๎เวลาเพียง 3 ช่ัวโมงเศษ ชาวอินโดนีเซียมีความนิยมชมชอบในอาหารไทย ประเทศไทยมีความ
หลากหลายของรูปแบบการทํองเที่ยวและราคาไมํแพง จากข๎อมูลของสมาคมธุรกิจการทํองเที่ยวประเทศอินโดนีเซีย 
(อาซีต๎า) ระบุวํา จ านวนนักทํองเที่ยวอินโดนีเซียเดินทางเข๎ามาเที่ยวประเทศไทยมีอยูํ 200,000 คน ซึ่งยังมีโอกาส
เติบโตได๎อีกมากแนวโน๎มตลาดทํองเที่ยวมุสลิมอินโดนีเซียยังคงสดใสส าหรับประเทศไทย หากเพียงแตํจะต๎องเข๎าใจใน
เบื้องต๎นกํอนวําการทํองเที่ยวอิสลามหรือการทํองเที่ยวเชิงชารีอะฮฺ นั้นมีความแตกตํางจากการทํองเที่ยวทั่วไป ตรงที่
การทํองเที่ยวเชิงชารีอะฮฺ นั้นไมํใชํการเดินทางทางศาสนาหรือการเดินทางไปแสวงบุญ แตํคือการพักผํอนและ
ทํองเที่ยวที่เป็นไปตามหลักการอิสลาม เชํน อาหารและเครื่องดื่มจะต๎องไมํมีเนื้อหมูและแอลกอฮอล์ และการแยก
ผู๎ชายผู๎หญิงในงานหรือสถานที่ทํองเที่ยวนักทํองเที่ยวมุสลิมมีเงื่อนไขและความต๎องการที่แตกตํางจากนักทํองเที่ยว
อื่นๆ ทั้งเรื่องเสื้อผ๎า เครื่องแตํงกาย อาหาร ที่พัก การเดิ นทางและการเลือกซื้อสินค๎า ดังนั้น นักทํองเที่ยวมุสลิมจะ
กังวลในเรื่องการได๎รับการอ านวยความสะดวกในด๎านตํางๆ ในระหวํางการทํองเที่ยววําจะผิดหรือขัดตํอหลักศาสนา
หรือไมํ ซึ่งสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐานส าหรับชาวมุสลิม ได๎แกํ โรงแรมที่มีเครื่องหมายกิบลัต (บอกทิศทางข องมัก
กะฮฺ) ปูายบอกทางไปยังห๎องละหมาด ผ๎าปูละหมาด อาหารฮาลาล ห๎องน้ าที่มีสายฉีดน้ าส าหรับช าระล๎างรํางกาย และ
การทํองเที่ยวที่มีเวลาส าหรับการละหมาดประจ าวัน ประเทศไทยยังขาดการเตรียมความพร๎อมในสิ่งเหลําน้ีอยูํ      
หากประเทศไทยต๎องการดึงดูดนักทํองเที่ยวจากตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมนี้ ควรจะต๎องสร๎างโครงสร๎างพื้นฐานส าหรับ
บริการนักทํองเที่ยวมุสลิม ศึกษาแผนการสํงเสริมการทํองเที่ยวและน าโมเดลการเจาะตลาดนักทํองเที่ยวมุสลิมของจีน
และญี่ปุุนมาเป็นแบบอยําง แนะน าแนวทางการให๎บริการแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมแกํผู๎ประกอบการธุรกิจทํองเ ที่ยวเพื่อ
ยกระดับและเตรียมความพร๎อมบริการนักทํองเที่ยวมุสลิมให๎รู๎สึกสบายเสมือนอยูํบ๎าน เพิ่มอาหารและสินค๎าที่เป็นฮา
ลาลให๎มากขึ้น รวมถึงมีไกด์ที่สามารถพูดภาษาอินโดนีเซียได๎พอเพียงกับความต๎องการ นอกจากนี้ ภาครัฐจ าเป็น
จะต๎องรํวมมืออยํางเต็มที่กับโรงแรม ตัวแทนการทํองเที่ยวและร๎านอาหาร วางแผนที่จะสํงเสริมและสร๎างแพคเกจทัวร์
ที่มีเปูาหมายเป็นนักทํองเที่ยวมุสลิม สิ่งเหลําน้ีจะชํวยเพิ่มจ านวนนักทํองเที่ยวมุสลิมให๎เข๎ามาทํองเที่ยวประเทศไทยได๎
อยํางแนํนอน 
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5 ภาคใต้ฝ่ังอันดามัน 

  ภาคใต๎ฝั่งอันดามัน  ประกอบด๎วยจังหวัดกระบี่ ตรัง พังงา ภูเก็ต และระนอง  ศักยภาพของพื้นที่        
กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน (จังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง ) เป็นกลุํมจังหวัดที่มีศักยภาพโดดเดํนในการ
เป็นแหลํงทํองเที่ยวนานาชาติ โดยมีเกาะภูเก็ตเป็นศูนย์กลางที่ได๎รับ สมญานามวําเป็น “ไขํมุกอันดามัน” และมีแหลํง
ทํองเที่ยวอื่นๆ ที่มีช่ือเสียงระดับนานาชาติ เชํน หมูํเกาะพีพี หมูํเกาะสิมิลัน หมูํเกาะสุรินทร์ เป็นต๎น  จังหวัดระนอง  - 
ธุรกิจการทํองเที่ยว การทํองเที่ยวเชิงสุขภาพ - ธุรกิจประมง แพปลา และที่เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมประมงทะเล  - 
ธุรกิจหัตถกรรม เชํน กระเป๋าหนังปลากระเบน  จังหวัดกระบี่  - ธุรกิจการทํองเที่ยว และบริการที่เกี่ยวเนื่อง  - ธุรกิจ
ผลิตอาหารจากสินค๎าเกษตร จังหวัดภูเก็ต  - ธุรกิจการทํองเที่ยว เชํน สปา โรงแรม บ๎านพัก บริการน าเที่ยว เรือน 
าเที่ยวตําง ๆ  - ธุรกิจทางการศึกษา  - ธุรกิจด๎านไอซีที สารส นเทศที่รองรับธุรกิจการทํองเที่ยวสมัยใหมํในด๎าน
การตลาดและการประชาสัมพันธ์ - ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ จังหวัดพังงา - ธุรกิจการทํองเที่ยวและบริการที่เกี่ยวเนื่อง - 
ธุรกิจผลิตสินค๎าหัตถกรรม จังหวัดตรัง - ธุรกิจแปรรูปไม๎ยางพารา - ธุรกิจอาหาร ร๎านอาหาร โรงแรม  ศักยภาพพื้นที่
กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน ศักยภาพของพื้นที่กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน คือ แหลํงทํองเที่ยวทางทะเลระดับ
นานาชาติ โดยม ีเกาะภูเก็ตเป็นศูนย์กลาง มีแหลํงนิเวศน์ปุาชายเลนและนิเวศน์ธรรมชาติปุาเขาในจังหวัดพังงา-กระบี่-
ตรัง และ แหลํงน้ าแรํธรรมชาติในจังหวัดระนองที่เป็นการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพและสปา สํวนการผลิตภาคการเกษตรม ี
จังหวัดกระบี่เป็นแหลํงป ลูกปาล์มน๎ ามันและอุตสาหกรรมน้ า มันปาล์ม ดังนั้น การพัฒนากลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่ง        
อันดามันต๎องเช่ือมโยงภาคเกษตรและภาคบริการให๎เป็นภาพกลุํมจังหวัดอันดามันแล ะทุกจังหวัดได๎ประโยชน์  โดย    
พุํงเปูาสูํการเป็นแหลํงทํองเที่ยวทางทะเลระดับนานาชาติแนวคิดในการพัฒนาการทํองเที่ยวรํวมกัน คือ  รํวมกัน 
เกื้อหนุน และเช่ือมโยง โดย“หัวใจการเป็นแหลํงทํองเที่ยวทางทะเลระดับโลก World Class Beach Destination” 
คือ การพัฒนาสิ่งดึงดูดใ จและผลิตภัณฑ์การทํองเที่ยวอันดามันให๎เช่ือมโยงและเกื้อหนุนซึ่งกัน  และกัน 
(Product/Supply) การพัฒนาการตลาดการทํองเที่ยวเชิงบูรณาการเพื่อรักษาฐานนักทํองเที่ยวเดิม และเพิ่มปริมาณ
นักทํองเที่ยวคุณภาพ (Marketing/Demand) การพัฒนากลไกการจัดการการทํองเที่ยวกลุํม  จังหวัดภาคใต๎ฝั่ง          
อันดามันรํวมกัน (Product/Supply) โครงสร๎างด๎านเศรษฐกิจ กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน ตั้งอยูํทางทิศตะวันตก
ของภาคใต๎หรือชายฝั่งทะเลอันดามัน ประกอบด๎วย 5 จังหวัด คือ ระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ และตรัง โดยลักษณะ
ทางกายภาพของพื้นที่ ประกอบด๎วยผืนแผํนดินและเกาะตํางๆ จ านวนมาก ซึ่งนับเป็นกลุํมจังหวัดที่ มีจุดขายทางการ
ทํองเที่ยวที่ส าคัญ ของประเทศและมีช่ือเสียงระดับโลกเป็น Andaman Paradise หรือ มรกตเมืองใต๎ ที่มีจุดขายด๎าน
การทํองเที่ยว คือ หาดทราย ชายทะเล หมูํเกาะ และการทํองเที่ยวเชิงนิเวศน์ เชํ น ด าน้ า ปีนผา เป็นต๎น  มีศักยภาพ  
ในการพัฒนาเพื่อเพิ่มความหลากหลายของการทํองเที่ยว ได๎แกํ แหลํงนิเวศน์ปุาชายเลน และนิเวศน์ธรรมชาติ  ปุาเขา
ในจังหวัดพังงา- กระบี่-ตรัง และ แหลํงน้ า แรํธรรมชาติในจังหวัดระนองที่เป็นการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพ  และสปา มี
บริการพื้นฐานสนับ สนุนการพัฒนาพื้นที่เ ป็นแหลํงทํองเที่ยวทางทะเลช้ันน า ของโลก (World Class) ที่ส าคัญ คือ 
สนามบินนานาชาติ 2 แหํง ที่กระบี่ และภูเก็ต มีทําเทียบเรือระหวํางประเทศ และทําจอดเรือ  ยอร์ชที่มีความสะดวก
และทันสมัยที่ภูเก็ต มีสถาบันการศึกษาที่มีหลักสูตรการพัฒนาการทํองเทีย่วเป็นการ เฉพาะ ในภาพรวมโครงสร๎างการ
ผลิตของกลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามันยกเว๎นจังหวัดภูเก็ต ยังคงพึ่งพิงภาค  การเกษตรเป็นหลัก โดยมีสัดสํวนภาค
การเกษตรรวมของกลุํมจังหวัดสูงถึงร๎อยละ 40 ของมูลคําการผลิตรวม รองลงมา คือ ภาคบริการร๎อยละ 21 จังหวัด
ภูเก็ตเป็นจังห วัดเดียวที่พึ่งพิงภาคบริการเป็นหลัก โดยมีสัดสํวน  ภาคบริการรวมสูงถึงร๎อยละ 72 เฉพาะในกลุํม
โรงแรมและภัตตาคารก็มีสัดสํวนสูงถึงร๎อยละ 39 ของ GPP จังหวัด ในขณะที่มีสัดสํวนภาคเกษตรเพียงร๎อยละ 8 
เทํานั้น แตํจังหวัดพังงา กระบี่ และตรัง ตํางก็มีสัดสํวน ภาคการเกษตรประมาณครึ่งหนึ่ง ซึ่งสํวนใหญํเป็นการกสกิรรม 
โดยเฉพาะยางพาราและปาล์มน้ ามัน สํวน จังหวัดระนองถึงแม๎จะมีสัดสํวนภาคการเกษตรสูงถึงร๎อยละ 47 แตํมูลคํา
สํวนใหญํมาจากการประมงมากกวํา  พืชเกษตร โดยทั้ง 4 จังหวัด มีสัดสํวนภาคบริการเป็นอันดับสองรองจากภาค
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การเกษตร แตํมีสัดสํวนเฉลี่ยเพียง ร๎อยละ 10-15 เทํานั้น ด๎วยความแตกตํางของสภาพเศรษฐกิจและศักยภาพในการ
พัฒนาด๎านการทํองเที่ยวใน พื้นที่กลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามันจึงมีปัญหาที่หลากหลาย ดังนั้น การก า หนดแนวทาง
ในการพัฒนาและแก๎ไข ปัญหาของกลุํมจังหวัด จึงต๎องด าเนินการไปพร๎อมๆ กัน และต๎องครอบคลุมทุกมิติที่เกี่ยวข๎อง 
เพื่อให๎ทุกพื้นที่ใน  กลุํมจังหวัดมีการแก๎ไขปัญหาและพัฒนาในเชิงบูรณาการที่สอดคล๎องและเช่ือมโยงไปในทิศทาง
เดียวกัน โครงสร๎างด๎านสังคมและวัฒนธรรม ภาคใต๎ฝั่งตะวันตก ได๎แกํ บริเวณจังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง 
และสตูล สภาพทาง ภูมิศาสตร์ของบริเวณดังกลําว ชายฝั่งมักแคบและลึกชัน ชายฝั่งเว๎าแ หวํงไมํเป็นระเบียบ มีเกาะ
แกํงจ านวนมาก มีแมํน้ าบ๎างเป็นสายสั้นๆ เหลําน้ีเป็นเหตุให๎ฐานเศรษฐกิจของชุมชนในภาคใต๎ฝั่งตะวันตกนับแตํใน
อดีตไมํเอื้อให๎  มีบทบาททางการค๎าและการเกษตร ภาคใต๎ฝั่งตะ วันตกจึงมีผู๎คนอาศัยอยูํน๎อยกวําฝั่งตะวันออก        
แตํด้ังเดิมนั้น แรํดีบุกคือทรัพยากรส าคัญของภาคใต๎ฝั่งตะวันตก ซึ่งเป็นปัจจัยท าให๎ผู๎คนและวัฒนธรรมบริเวณนี้พัฒนา
มาเป็น ล าดับจนมีลักษณะโดดเดํนเป็นแหลํงท ารายได๎เป็นจ านวนมากให๎แกํรัฐบาลกลาง แตํเนื่องจากการแปรแรํดีบุก 
มาใช๎ประโยชน์อยูํเหนือภูมิปัญญาของชาวบ๎าน ราษฎรไทยจึงไมํสนใจการท ากิจการเหมืองแรํ โดยในชํวงสมัยรัชกาลที่ 
3-5 คนจีนที่อยูํในเมืองปีนัง ไทรบุรี และเมืองใกล๎เคียงเริ่ มเข๎ามาเสี่ยงโชคมากขึ้น การด า เนินกิจการ  เหมืองแรํดีบุก
เกือบทุกข้ันตอน ทั้งนายเหมือง แรงงาน และการค๎าขายแรํดีบุกจะมีคนจีนเข๎ามาเป็นแกนน า แทบทั้งสิ้น รวมทั้งมีการ
เหมาล าเรือไฟบรรทุกคนจีนเข๎ายังมณฑลภูเก็ตในชํวง รศ.122 ด๎วย ประชากรจีน เหลําน้ีสํงผลให๎โครงสร๎างทางสังคม
และวัฒนธรรมภาคใต๎ฝั่งตะวันตกมีลักษณะโดดเดํนแตกตํางไปจากภาคใต๎  สํวนอื่นๆ ที่เห็น เดํนชัดคือ วัฒนธรรมด๎าน
ภาษาวัฒนธรรมด๎านพาณิชยกรรม ระบบความเช่ือประเพณีสํวน  ครอบครัวและสํวนสังคม ตลอดจนวัฒนธรรมด๎าน
โภชนาการและสถาปัตยกรรม เป็นต๎น จากการที่คนจีนขยัน อดทน มุํงมั่นประกอบอาชีพโดยสุจริตพยายามปรับตัวให๎
เข๎ากับวัฒนธรรมไทย ท า ให๎คนจีนจ า นวนไมํน๎อยมี  ฐานะทางเศรษฐกิจดีมาก ได๎สิทธิในการครอบครองที่ดินและ
ทรัพย์สินในท๎องถ่ิน เชํน ระนอง กระบุรี ตะกั่วปุา  พังงา ภูเก็ต กระบี่ และตรัง ได๎ชํวยกันสร๎างบ๎านแปงเมืองอยําง
กว๎างขวางในฝั่งตะวันตกในเขตที่มีแหลํงแรํอุดม สมบูรณ์และแหลํงธุรกิจแรํดีบุก ครั้นกิจการเหมืองแรํเริ่มอํอนตัวลงก็
ขยายการลงทุนท าธุรกิจไปยังภูมิภาคอื่น และเมื่อธุรกิจการทํองเที่ยวในเขตจังหวัดภูเก็ตและจังหวัดใกล๎เคียงเริ่มเจริญ
ข้ึน ตระกูลใหญํๆ ทั้งหลายได๎หัน มาประกอบธุรกิจโรงแรมขนาดใหญํในพื้นที่ดังกลําว สํวนคนไทยซึ่งเป็นคนพื้นเมือง
แท๎ๆ ในภาคใต๎ฝั่งตะวันตกมี วัฒนธรรมความเป็นอยูํคล๎ายกับคนในภาคใต๎ฝั่งตะวันออก คือสํวนใหญํไมํนิยมการค๎า
และการจัดการเชิงธุรกิจ ในปัจจุบัน จังหวัดในกลุํมจังหวัดภาคใต๎ฝั่งอันดามัน มีโครงสร๎างวัฒนธรรมทั้งในรูปแบบของ
สังคมเกษตร และ วัฒนธรรมทางการทํองเที่ยว เปลี่ยนแปลงไปจากสังคมดั้งเดิม เนื่องจากมีโครงสร๎างของประชากรที่ 
เปลี่ยนแปลงไป และมีทิศทางการพัฒนาทั้งในสํวนของภาคเกษตร และภาคการทํองเที่ยว ตามศักยภาพของแตํ  ละ
จังหวัด และอาจกลําวได๎วํา พื้นที่ที่มีโครงสร๎างทางสังคมและวัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงไปจากโครงสร๎างเดิมใน อดีตมาก
ที่สุด คือ จังหวัดภูเก็ตนั่นเอง  
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 11. ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ                    
11.1 ได๎แนวทางการ พัฒนากลุํมผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภ าคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อรองรับความต๎องการของ
นักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม และพัฒนาไปสูํการขยายตัวของธุรกิจอาหารฮาลาลเพื่อรองรับการทํองเที่ยวฮาลาล  
ในอนาคต 

11.2 สามารถน าไปเผยแพรํในวารสารด๎านการโรงแรมและการทํองเที่ยวทั้งในประเทศและตาํงประเทศ  
11.3สามารถน าไปเผยแพรํให๎กับหนํวยงานด๎านการทํองเที่ยวที่เกี่ยวข๎องเพื่อน าไปใช๎ ใน การพัฒนาการทํองเที่ยว     
ฮาลาลในภาคใต๎ฝั่งอันดามัน เชํน ภาคธุรกิจโรงแรม สมาคมโรงแรม การทํองเที่ยวแหํงประเทศ   
11.4 กระตุ๎นให๎ภาคธุรกิจโรงแรม ธุรกิจการทํองเทีย่วน าข๎อมูลแนวทางการพัฒนาไปใช๎ในการวางแผนกลยุทธ์ในการ
รองรับการทํองเที่ยวฮาลาลตํอไปในอนาคต  
     

     การน าไปใช้ประโยชน์ในด้าน            
              ด๎านวิชาการ       
               ด๎านนโยบาย     
              ด๎านเศรษฐกิจ/พาณิชย/์อุตสาหกรรม      
              ด๎านสังคมและชุมชน     
       
 หน่วยงานท่ีน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์          
1. ผู๎ประกอบการอาหารฮาลาล 
2. ภาคธุรกิจโรงแรม 
3. ภาคธุรกิจการทํองเที่ยว 
4. สมาคมโรงแรม 
5. การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย 
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 12.  แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวิจัยสู่กลุ่มเป้าหมาย          
 

กิจกรรม กลุ่มเป้าหมาย สถานท่ี ระยะเวลา 
1. การน าเสนอผลงานใน  
ที่ประชุมวิชาการระดับชาติ
และระดับนานาชาติ  

อาจารย์/นักวิชาการ/ 
นักศึกษา 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี 
ราชมงคลและ สถาบัน 
การศึกษา ระดับอุดมศึกษา 

สิงหาคม 2561 

2.น าเสนอในรูปของ 
บทความ 

นักวิจัย,นักวิชาการ, 
ผู๎ประกอบการ,ประชาชน 

วารสารราชมงคล  
วารสารวิชาการ  
วารสารด๎านการโรงแรม 
วารสารดา๎นการทํองเที่ยว 

กันยายน 2561 

3.สํงเสริมและเผยแพร ํ 
ผลงานวิจัยสูํหนํวยงานและ 
ผู๎ประกอบการ 

ผู๎ประกอบการอาหารฮา
ลาล 
สมาคมโรงแรม 
การทํองเที่ยวแหํงประเทศ
ไทย 

หนํวยงานและ
ผู๎ประกอบการที่เกี่ยวข๎อง 

2561-2562 

 
 

 13.  วิธีการด าเนินการวิจัย          
13.1 การด าเนินงานระยะที่ 1 ศึกษาศักยภาพผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามัน  โดยศึกษาความพร๎อม
และศักยภาพของผู๎ประกอบการวํามีความพร๎อมเพื่อรองรับนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม  
 1. ส ารวจจ านวนผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันโดยใช๎ ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลาม
แหํงประเทศไทยวําด๎วยการด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ. 2552 

ประกอบด๎วย 11 หมวด  ดังนี ้

หมวด 1  บททั่วไป                                   

หมวด  2  หนํวยงานรับรองฮาลาล 

หมวด 3  ฝุายกิจการฮาลาล                         

หมวด  4  สถาบันมาตรฐานฮาลาลแหํงประเทศไทย 

หมวด  5  ประเภทของการรับรอง        

หมวด 6  การขอรับรองฮาลาลและการขอใช๎เครื่องหมายรับรองฮาลาล 

หมวด  7 การออกหนังสือรับรองฮาลาล            

หมวด  8  การควบคุมมาตรฐานฮาลาล 

หมวด  9  การร๎องคัดค๎าน                           
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หมวด  10  คําธรรมเนียมและเงินประกัน 

หมวด  11  บทก าหนดโทษ 

 2. คัดเลือกกลุํมตัวอยํางที่เหมาะสมเพื่อท าการศึกษาศักยภาพผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามัน 
 3. ท าการศึกษาความพร๎อมของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อรองรับความต๎องการของ 
              นักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมโดยใช๎แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ 
 4. ท าการวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎โปรแกรมส าเร็จรูป 
13.2 การด าเนินงานระยะที่ 2 ศึกษาความต๎องการร๎านอาหารฮาลาลของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม 
 1. ท าการส ารวจจ านวนนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมที่เดินทางเข๎ามาทํองเที่ยวภาคใต๎ฝั่งอันดามัน 
 2. ศึกษาความต๎องการร๎านอาหารฮาลาลของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมโดยใช๎แบบสอบถามและ 
              แบบสัมภาษณ์ 
 3. ท าการวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎โปรแกรมส าเร็จรูป 
13.3 การด าเนินงานระยะที่ 3 สรุปข๎อมูลที่ได๎จากการวิเคราะห์ข๎อมูลเกี่ยวกับศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหาร 
ฮาลาลและความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมวํามีความสอดคล๎องเหมาะสมหรือไมํ อยํางไร เพื่อ
น าไปสูํการพัฒนาเพื่อรองรับความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม  
  

  14.  ระยะเวลาการวิจัย          
 ระยะเวลาโครงการ      1         ป ี        0         เดือน          
วันที่เริ่มต๎น 1 ตุลาคม 2560  วันที่สิ้นสุด  30 กันยายน 2561  

  สถานท่ีท าการวิจัย     
 ในประเทศ/ 
ต่างประเทศ 

 ชื่อประเทศ/
จังหวัด 

 พ้ืนท่ีท่ีท าวิจัย  ชื่อสถานท่ี 

 ในประเทศ  ภูเก็ต  ภาคสนาม  
 ในประเทศ  กระบี่  ภาคสนาม  
 ในประเทศ  พังงา  ภาคสนาม  
 ในประเทศ  ระนอง  ภาคสนาม  
 ในประเทศ  สตูล  ภาคสนาม  

  
แผนการด าเนินงานวิจัย 

 ปี  กิจกรรม  ต.ค. พ.ย.  ธ.ค.  ม.ค. ก.พ.  ม.ีค. เม.ย. พ.ค.  ม.ิย.  ก.ค.  ส.ค.  ก.ย. 

2561 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง X            

2561 จัดเตรียมข๎อมูล  X           

2561 ด าเนินการระยะที่ 1   X X X X       

2561 เก็บรวบรวมข๎อมูลวิเคราะห์ และสรุป      X X      
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 ปี  กิจกรรม  ต.ค. พ.ย.  ธ.ค.  ม.ค. ก.พ.  ม.ีค. เม.ย. พ.ค.  ม.ิย.  ก.ค.  ส.ค.  ก.ย. 

2561 จัดสํงรายงานความก๎าวหน๎า ครั้งที่ 1       X      

2561 ด าเนินการระยะที่ 2        X X X   

2561 จัดสํงรายงานความก๎าวหน๎า ครั้งที่ 2          X   

2562 เก็บรวบรวมข๎อมูลวิเคราะห์ และสรุป          X X  

2562 จัดท ารายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์            X 

 
 15. ปัจจัยท่ีเอ้ือต่อการวิจัย (อุปกรณ์การวิจัย โครงสร้างพ้ืนฐาน ฯลฯ) ระบุเฉพาะปัจจัยท่ีต้องการเพ่ิมเติม)                

ประเภท 
ชื่อครุภัณฑ์/
สิ่งก่อสร้าง 

สถานภาพใน
หน่วยงาน 

รายละเอียด 
เหตุผลและความ

จ าเป็น 
ประมาณการ

ราคา 
ครุภัณฑ์  มี    
สิ่งกํอสร๎าง  ไมํมี    

     
16.  งบประมาณของโครงการวิจัย 

 ปี  ประเภทงบประมาณ  รายละเอียด  จ านวน (บาท) 
2561 งบบุคลากร   
2561 งบด าเนินการ : คําตอบแทน - คําตอบแทนหัวหนา๎โครงการและ 

คณะท างานวิจัย 
24,700 บาท 

2561 งบด าเนินการ : คําสาธารณูปโภค  24,701 บาท 
2561 งบด าเนินการ : คําใช๎สอย - คําเบี้ยเลี้ยง 210 บาท x 20 วัน x 2 คน 

- คําเชําที่พัก 1,500 บาท x 20 คืน  
- คําพาหนะ (คําเชํารถระหวํางวิจัย 20 วัน ๆ 
ละ 4,500 บาท) 
- คําใช๎จํายในการจัดเสวนากลุํม 100 คน 
จ านวน 1 ครั้ง  
- คําใช๎จํายในการสัมมนาและเผยแพรํข๎อมูล 

8,400 บาท 
30,000 บาท 
90,000 บาท 

 
80,000 บาท 

 
20,000 บาท 

 รวม  228,400 บาท 
2562 งบด าเนินการ : คําจ๎างเหมา

ด าเนินการ 
- คําจ๎างเก็บข๎อมูลงานวิจัย 
- คําจัดท ารายงานความก๎าวหน๎าและฉบับ
สมบูรณ์พร๎อม CD - ROM  
- คําจ๎างวิเคราะห์ข๎อมูล 

25,000 บาท 
10,000 บาท 

 
20,000 บาท 

2562 งบด าเนินการ : คําวัสด ุ 1) คําถํายเอกสาร  
2) คําวัสดุส านักงาน  

5,000 บาท 
8,000 บาท 



ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ                  โครงการวิจัย 
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 ปี  ประเภทงบประมาณ  รายละเอียด  จ านวน (บาท) 
 รวม  68,000 บาท 
 รวมตลอดโครงการ  296,400 บาท 

 
 17.  ผลส าเร็จ 

ปี ผลส าเร็จท่ีคาดว่าจะได้รับ ประเภท 
2561 มีข๎อมูลเกี่ยวกับศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่งอันดามันเพื่อ

รองรับความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิม 
 Primary Result 

2562 งานวิจัยฉบับสมบูรณ์เกี่ยวกับศักยภาพของผู๎ประกอบการอาหารฮาลาลภาคใต๎ฝั่ง 
อันดามันเพื่อรองรับความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมประเทศมุสลิมและน าไปสูํ
การพัฒนาธุรกิจอาหารฮาลาล และสามารถน าผลงานวิจัยไปน าเสนอในระดับชาติ
และระดับนานาชาติ 

 Intermidiate Result 

 
 18. โครงการวิจัยต่อเน่ือง (ค ารับรองจากหัวหน้าโครงการวิจัยว่าโครงการวิจัยได้รับการจัดสรรงบประมาณจริง
ในปีงบประมาณท่ีผ่านมา) 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

19. ค าชี้แจงอ่ืน ๆ (ถ้ามี) 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

20. ลงลายมือชื่อ หัวหน้าโครงการวิจัย พร้อมวัน เดือน ปี 

 

 

                                                                            ลงช่ือ................................................. 
                                                                                   (                                    ) 

                                                                                 หัวหน๎าโครงการวิจัย 

                                                                               วันที่.......... เดือน ....................... พ.ศ. .................. 


